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基于新质生产力发展的甬文化国际传播创新路径研究 
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摘  要：在新质生产力背景下，本研究探讨了通过教育赋能、科技创新和文化科技融合，提升甬文化国际传

播力和推动区域文化产业高质量发展的路径。研究采用案例分析法，围绕宁波在国际化平台建设、文化出海

媒体资源建设及云端课堂与线下交流结合的实际案例展开，并结合定量方法对相关数据进行统计分析。结果

表明，通过“中保丝路学院”、俄罗斯“中国语言文化中心”、索非亚中国文化中心和“开演文化”等国际

化平台和媒体资源，这些路径有效增强了甬文化的国际影响力。未来需深化文化内容创新与数字技术结合，

优化传播策略，加强与国际文化机构合作，进一步提升甬文化的全球传播力和影响力。 
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引言 

新质生产力依托数字化、智能化和绿色化技术革命，强调创新型人才支撑，以战略性新兴产业和未来产

业为载体，实现高效能、高质量生产力。新质生产力超越传统范畴，注重科技创新和人才培养。本研究从甬

文化的国际传播角度出发，探讨如何通过教育赋能、科技创新和文化科技融合来提升甬文化的国际传播力，

进而推动区域文化产业的高质量发展。 

新质生产力，作为一种新型的生产力形态，正逐步成为全球关注的热点。据中国国家统计局数据，2023

年战略性新兴产业增加值占 GDP 比重已升至 17.2%，较 2012 年增加了 7.8 个百分点，彰显了新质生产力在推

动经济高质量发展中的重要作用。新质生产力以科技创新为驱动，重视高层次创新人才培养，依托新兴产业

和未来产业。其特征是创新性、数字化、跨越式发展，追求高质量成果，与传统生产力有着显著差异。姜朝

晖等人（2024）[1] 的研究显示，2023 年中国研发经费投入强度达到 2.55%，科技进步贡献率达到 61.3%，这

充分证明了新质生产力在引领经济高质量发展中的关键作用。 

在此背景下，教育的作用被进一步放大，不仅是传授知识和技能，更是培养创新能力和思维的手段。与

产业的紧密结合成为推动新质生产力发展的关键。张姣玉等人（2024）[2] 的研究发现，2023 年中国高技能

人才占就业人员的比重达到 28.1%，为新质生产力的提升奠定了人力资本基础。 

新质生产力在经济、政治、文化、社会和生态文明建设等领域具有综合性和层次性特征，其提升依赖于

技术革新、人才培养、创新思维激发及跨领域融合实践。胡代松（2024）[3] 的研究指出，2023 年中国文化

产业增加值占 GDP 的比重达到 5.28%，文化与科技融合发展的新质生产力正在释放新的活力。 

本研究探讨新质生产力下甬文化国际传播的优化，旨在理论上促进新质生产力与文化传播的融合，为文

化创新和科技融合提供新视角。实践中，成果将助力地方政府制定文化传播战略，协助文化产业实践者优化

创作生产和商业模式，推动甬文化在全球的高效传播和持久影响，促进浙江文化产业的转型升级和高质量发

展。 
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1  文献综述 

当前，全球化与信息化的大潮涌现，新质生产力的理论构建及其在文化领域的应用研究日益成为学术界

关注的热点。姜朝晖等（2024）[1] 在新质生产力内涵探讨中揭示了其鲜明特征：以科技创新为驱动力、高

层次创新型人才为智力支撑、战略性新兴产业与未来产业为主要载体。张姣玉等（2024）[2] 则从中国式现

代化视域出发，拓展了新质生产力的理论框架。他们指出，新质生产力在经济、政治、文化、社会和生态文

明建设等多领域内体现出综合性与层次性特征，是马克思主义生产力理论在中国国情实践中的发展与本土化。 

在新质生产力理论对文化领域影响力研究方面，胡代松（2024）[3] 的研究关注点聚焦于文化与科技融

合孕育出的新质生产力形态，尤其着眼于其对推动中国重要地方文化。单波（2018）[4] 在阐释跨文化传播

基本理论时，提出文化与传播的同构性观点、人作为传播关系总和的核心理念，以及他者在主体建构自我意

义中的必要性等重要论断。关世杰（2020）[5] 对中国跨文化传播研究进行了系统回顾与反思，批评了现有

研究过于偏重定量分析的不足，并强调了开展更为微观、细致层面的跨文化传播差异研究的重要性。徐政等

（2023）[6] 提出新质生产力作为推动高质量发展的关键动力，其价值不仅体现在经济增长的量化指标上，

更在于其在提升生产效率、促进产业结构的优化升级以及创新能力的增强等方面的作用。张平等（2024）[7] 

通过对 2024 年春晚节目的分析，展示了在新质生产力引领下，如何通过科技创新和内容创新提升传统文艺节

目的国际传播力。此外，商永（2024）[8] 强调了国际传播中需要破解的困局及相应的对策，指出了提升文

化传播效果的关键路径。罗睿枭（2023）[9] 通过对成都、宁波、宜昌的案例分析，提出了加强地方国际传

播能力的具体路径，对甬文化的国际传播具有重要借鉴意义。方卿等（2024）[10] 则探讨了以新质生产力推

动出版业高质量发展的创新路径，为文化产业的发展提供了新的思路 。 

已有研究不仅丰富了新质生产力与跨文化传播理论内涵，也为甬文化国际传播实践提供了宝贵的理论资

源与策略性指导。然而，将新质生产力视角纳入地方文化国际传播研究的探索尚属学术空白，本研究拟在此

基础上开拓新的视野，系统分析新质生产力背景下的甬文化国际传播并通过案例分析探讨提升其国际传播力

和影响力的路径，以期拓展相关理论并为实践提供务实指导，助力地方优秀文化走向世界。 

2  研究方法 

本研究采用案例分析法，围绕宁波在国际化平台建设、文化出海媒体资源建设以及云端课堂与线下交流

结合等具体案例展开深入探讨，同时，着重关注浙江万里学院在这一领域的贡献。采用定性和定量相结合的

方法，通过深度访谈、参与观察和文本分析等手段，获取关于宁波文化国际传播的实际案例并通过定量方法

对宁波市文化和旅游局、宁波市统计局、宁波市外办的公开数据进行统计分析并进行线性预测，量化宁波文

化国际传播的成果和发展趋势，为研究提供更加客观全面的数据支持。 

3  案例分析 

3.1  甬文化国际传播创新路径 

3.1.1  国际化平台建设：“中保丝路学院”与俄罗斯“中国语言文化中心” 

国际化平台建设作为新质生产力背景下提升甬文化国际传播力的一条重要路径，为文化创意的生产、推

广及其传播过程提供了稳固的物质基础与环境支持，保障文化传播的健康发展。科技创新也为国际化平台提

供传播新渠道与新形式，在丰富文化内容表现的同时有效提升传播效果。 

首先，以“中保丝路学院”为例，该学院提供了丰富的中国文化课程，如中国历史、文学、艺术等，为

中保两国学生和文化爱好者提供了深入了解中国文化的机会。这些课程不仅促进了中保两国的文化理解与交

流，还通过一系列活动进一步增强了文化传播的效果。例如，在中保丝路学院举办的中俄大学生学术论坛中，

双方学生围绕多个学科领域展开深入探讨与交流。通过现场演讲与师生问答等形式，中俄大学生们充分展示

了自己的才华与学术水平，增进了彼此之间的了解与友谊。其次，俄罗斯的“中国语言文化中心”也是一个

成功的案例。该中心通过组织各类活动，展示宁波及中国文化遗产，增强国际观众的文化感知。中心通过新
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媒体与线下活动结合的方式推广中华文化，为全球观众创造沉浸式的观展体验，使观众超越地理空间限制深

入了解宁波的历史文化。例如，通过虚拟现实技术，观众可以在线上身临其境地体验宁波的文化遗迹，从而

大大提升了甬文化在国际上的影响力。 

3.1.2  文化出海媒体资源建设：“索非亚中国文化中心”与“开演文化” 

文化出海媒体资源建设作为新质生产力背景下提升甬文化国际传播力的路径之一，通过新媒体和传统媒

体相结合，推动文化内容的广泛传播。这些资源通过多种媒介渠道和创新手段，增强了文化传播效果，并提

升了国际观众对甬文化的认知和兴趣。 

索非亚中国文化中心是宁波市首个利用国家级平台在国外设立的常驻机构。经过六年建设发展，不断升

级打造与中东欧地区的文旅交流平台，为两地人文互通发挥了桥梁和纽带作用。 另外，“开演文化”则在文化

出海方面也发挥巨大作用，通过策划和举办一系列的音乐会，如“无垠·湖上”天一阁·月湖中东欧音乐会

和 “观涌”海上音乐会，将音乐与文化传播相结合，提供全新的文化体验方式。这些活动吸引了大量海外观众，

促进了文化的双向传播和融合。此外，课题团队深度参与这两个公众号的运营，策划制作高质量的内容，不

断提升平台的吸引力和影响力, 团队组织学生和教师深入宁波的各个角落，拍摄制作关于甬文化的短视频，

并在平台上发布。这些内容不仅包括历史文化遗迹，还涵盖了现代宁波的生活方式和城市发展，通过新媒体

渠道向全球观众展示了一个多元化和充满活力的宁波。 

3.1.3  云端课堂与线下交流结合：培养国际化传播人才 

云端课堂与线下交流结合的教育模式，作为新质生产力背景下提升甬文化国际传播的又一重要路径，通

过线上线下多维互动，培养具有国际视野和跨文化沟通能力的人才。这种模式不仅拓宽了文化传播渠道，还

增强了文化交流的深度和广度。 

以浙江万里学院为例，作为甬文化国际传播的积极贡献者，为俄罗斯学生开设了《跨文化国际传播》云

端课程。课程内容涵盖宁波的历史文化、现代发展以及文化产业动态，通过多媒体课件、线上讨论和虚拟参

观等多种形式。这些线上课程不仅通过实时互动答疑，激发了学生对甬文化的兴趣，还提供了一个跨文化交

流的平台，使学生能够直接与宁波的文化学者和实践者进行对话和探讨。 

除了在线上教学取得良好效果的基础上，浙江万里学院与俄罗斯雅罗斯拉夫国立大学合作，进一步通过

线下交流活动增强文化互动和理解。两校通过组织中俄学生交流访问、文化沙龙和互动问答等第二课堂教学

模式，促进了跨文化交流的深入开展。在这些活动中，中俄学生通过面对面的互动和共同完成学术项目，进

一步加深了对彼此文化的理解。例如，在“生命短暂，艺术永恒”的文化交流活动中，中俄学生展示了各自

国家的文学艺术作品，激发了对异国文化的兴趣。这种互动形式不仅增加了文化交流的深度和广度，而且提

升了宁波文化在国际上的吸引力和传播效果。 

3.2  甬文化国际传播实际成果 

在新质生产力背景下，甬文化国际传播正处于关键的转型期，蕴含着前所未有的机遇。王琴琴（2024）

[11] 的研究指出，文化数字化对中国大众文化的国际传播产生了深远影响。数字化不仅加速了传播速度和范

围，更赋予了甬文化全新的展示形式。虚拟现实、增强现实等技术让甬文化以更立体、互动的方式呈现，使

国际受众能沉浸式体验其魅力。童清艳与刘璐（2019）[12] 的研究进一步证实了网络与数字传播对增强中华

文化全球影响力的关键作用。数字技术打破了地域限制，实现了甬文化真正的全球化传播，为其走向世界开

辟了新路径。 

表 1 中国互联网用户与 IP 衍生品出口情况 

项目 2022 年 2023 年 增长率 

中国网民规模（亿） 10.3 10.51 2.04% 

互联网普及率（%） 73.0 74.4 1.4% 
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短视频用户规模（亿） 9.2 9.49 3.15% 

IP 衍生品出口额（亿美元） 43.7 55 26% 

数据来源：CNNIC 

数据显示，2023 年中国网民规模达到 10.51 亿，同比增长 2.04%。互联网普及率也从 2022 年的 73.0%提

高到 2023 年的 74.4%。短视频用户规模在 2023 年达到 9.49 亿，同比增长 3.15%，而 IP 衍生品出口额更是增

长了 26%，达到 55 亿美元。因此，互联网及数字媒体的广泛普及为甬文化的国际传播提供了坚实的基础和广

阔的平台。 

表 2 宁波市文化产业数字化发展 

项目 2022 年 2023 年 2024 年（预测） 增长率 

文化产业数字化产值（亿元） 500 620 750 21% 

虚拟现实/增强现实应用数量（个） 20 28 35 25% 

数字化文化产品出口额（亿元） 50 62 78 25.8% 

数据来源：宁波市统计局 

此外，宁波市在文化产业的数字化转型方面也取得了显著进展。2023 年，文化产业数字化产值达到 620

亿元，同比增长 21%。虚拟现实/增强现实应用数量从 2022 年的 20 个增加到 28 个，预计 2024 年将达到 35

个。数字文化产品出口额也从 2022 年的 50 亿元增长到 2023 年的 62 亿元，预计 2024 年将进一步增长到 78

亿元。 

表 3 宁波市国际文化交流与设施发展 

指标 2022 年 2023 年 2024 年（预测） 增长率 

国际文化交流活动次数（次） 30 42 55 31% 

国际文化节庆活动参与人数（万人次） 100 140 180 28.6% 

文化传播覆盖国际媒体数量（个） 80 100 120 20% 

改善和提升的文化设施数量（个） 10 15 18 20% 

接待游客数量（万人次） 5000 5600 6200 10.7% 

数据来源：宁波市文化和旅游局、宁波市统计局、宁波市外办 

宁波市在国际文化传播方面取得了显著进展。2023 年，国际文化交流活动次数增加至 42 次，同比增长

31%，预计 2024 年将达到 55 次。国际文化节庆活动参与人数在 2023 年达到了 140 万人次，比 2022 年增长

了 28.6%，预计 2024 年将增至 180 万人次。文化传播覆盖的国际媒体数量从 2022 年的 80 家增加到 2023 年

的 100 家，预计 2024 年将达到 120 家。此外，改善和提升的文化设施数量在 2023 年达到 15 个，预计 2024

年将增加至 18 个。 

4  总结与展望 

本研究系统分析了新质生产力背景下甬文化的国际传播路径，探讨了通过国际化平台建设、文化出海媒

体资源建设及云端课堂与线下交流结合等多种创新路径提升甬文化国际传播力的有效策略。通过案例分析，

发现这些创新路径在丰富文化内容、增强文化互动和促进跨文化交流方面发挥了重要作用，显著提升了甬文

化在国际上的影响力。 

展望未来，甬文化的国际传播需要在以下几个方面继续努力和创新。首先，应继续深化对甬文化内容的

创新，将传统文化元素与现代数字技术相结合，打造更加丰富、互动的沉浸式文化体验，进一步优化数字化

传播策略，加强与国际文化机构的合作，提升文化设施的国际化水平。其次，针对不同国家和地区的文化背

表 1 续 
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景和审美偏好，制定个性化、定制化的传播方案和内容，充分利用新兴技术，推动文化的创新和传播，确保

甬文化能够更好地切入各地受众的兴趣点，提高国际受众的认知度和参与度。 

甬文化在新质生产力背景下的国际传播路径是由国际化平台建设、文化出海媒体资源建设、云端课堂与

线下交流结合构成的有机整体。三者相互依存、相互促进，共同构成了甬文化国际传播的动力系统，不仅为

甬文化的国际传播提供了有效的策略和创新路径，也为其他地方文化的国际传播提供了宝贵的经验和参考。

未来随着创新路径的不断完善，甬文化将在全球文化交流中展现出更加独特的魅力和更大的影响力。 
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