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数字人文视域下非遗海内外传播路径研究 

——以四大传统印染工艺为例 

李尧月 1, a, *，蒋苏敏 1 

(1.大连外国语大学，116044；* a. 958177606@qq.com) 

摘  要：本报告以夹缬、蜡染、扎染和蓝印花布四大传统印染工艺为研究对象，探索数字人文视域下非遗文化

的海内外传播路径。通过分析当前的传播现状、挑战和机遇，提出创新的传播策略和路径，旨在促进非遗文化

的国际交流与保护，同时加强国内的非遗传承和公众教育。 

关键词：数字人文；非物质文化遗产；传播路径；传统印染 

1  背景介绍 

1.1  数字人文的兴起及其在非遗保护与传承中的应用 

随着计算机技术的发展和普及，数字人文（Digital Humanities）逐渐兴起。自二十世纪中期发展至今，数

字人文已出现全球化、多元化趋势。一方面，其研究主题、研究方法、应用领域更加多样，涵盖了文本挖掘、

数字档案、虚拟现实、游戏化学习等多个方面，应用于人文社科研究、文化遗产保护、文化资产管理、跨文化

交流等多个领域。另一方面，以人工智能、大数据、云计算为代表的新兴数字信息技术进入了高速发展时期，

为数字人文提供了新的研究工具和研究视角。 

目前，数字信息技术与人文学科相结合的数字人文已经成为人文领域和数字技术领域共同关注的重点。数

字人文通过数据处理与可视化技术革新了传统人文研究模式，显著提升了研究效率与成果呈现的直观性。 

在非物质文化遗产的保护与传承领域，数字技术展现出巨大潜力。其主要应用于数字化保存与档案管理、

跨文化交流与传播、教育与公众参与、创新与可持续发展等方面；同时，其应用也存在技术成本高昂、前沿技

术结合不充分、传承主体有待适应、内容挖掘不深等局限性 [1]。 

尽管存在局限，数字人文在非遗保护与传承中的应用仍然具有巨大的潜力和长远的价值。通过持续的技术

创新、政策支持和教育普及，能够逐步克服这些挑战，充分发挥数字人文在非遗保护与传承中的积极作用。 

1.2  非遗保护与传承的现状、挑战和机遇 

非物质文化遗产（非遗）是人类智慧的结晶，不仅承载着民族的历史记忆和文化认同，而且是促进文化多

样性和社会和谐的重要桥梁。非遗的保护与传承在全球范围内正面临着一系列的挑战和机遇。随着全球化和现

代化的推进，非遗的保护工作愈加重要。 

非遗保护与传承的现状在全球范围内呈现出多样化的特点。许多国家和地区已经认识到非遗的重要性，并

采取了相应的保护措施。例如，联合国教科文组织（UNESCO）的《保护非物质文化遗产公约》为全球非遗保

护提供了法律框架和指导原则。中国也通过《中华人民共和国非物质文化遗产法》等法律法规，建立了较为完

善的非遗保护体系。 

非遗的保护与传承挑战与机遇并存。现代化冲击、传承人老龄化、资源分配不均、过度商业化风险等等现

象都对非遗的保护与传承造成阻碍；但与此同时，数字技术应用、国际合作加强、公众意识提升等机遇也为非

遗保护与传承提供了新的助力[2]。 
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总之，非遗保护与传承是一个复杂而长期的过程，需要政府、社会和传承人等各界人士共同努力，应对挑

战，把握机遇，从而有效地保护和传承珍贵的文化遗产，为后代留下丰富的文化财富。 

1.3  四大传统印染工艺介绍 

四大传统印染工艺是中国悠久印染历史中的瑰宝，有“四缬”之说——夹缬、蜡缬、绞缬、灰缬，即今天夹

染、蜡染、扎染、蓝印花布。2011 年经国务院批准，四大传统印染工艺被列入第三批国家级非物质文化遗产。 

夹缬，又称夹染，是一种古老的印染技术，主要流行于中国唐代。它通过将布料夹在两片雕刻有图案的木

板之间，然后进行染色，形成对称的图案。夹缬的图案精美，色彩丰富，常用于制作服饰和装饰品。 

蜡染是一种古老的防染技艺，主要流行于中国西南地区。它通过在布料上绘制图案，然后涂上蜡，再进行

染色，最后去除蜡质，留下白色图案。蜡染的图案多为自然界的动植物和几何图形，色彩鲜艳，风格独特。 

扎染是一种通过捆扎布料，然后进行染色，形成独特图案的印染技术。扎染的图案千变万化，从简单的几

何图形到复杂的自然景观，都可以通过不同的捆扎和染色方法实现。扎染工艺不仅在中国流行，也在世界各地

受到欢迎。 

蓝印花布，又称蓝靛布，是中国传统民间印染技艺之一。它以棉布为原料，采用天然蓝靛染料，通过刻版、

刮浆、染色等工序制作而成。蓝印花布以其独特的蓝白色调、简洁的图案和丰富的民间故事而闻名，常用于制

作服饰、家居用品等。 

这四大传统印染工艺不仅展示了中国古代劳动人民的智慧和创造力，也反映了中国深厚的文化底蕴和审

美情趣。它们不仅是文化遗产的重要组成部分，也是现代设计和时尚的重要灵感来源。 

1.4  调查目的 

本报告将基于调研结果，分析当前四大传统印染工艺的海内外传播现状与挑战，探索数字技术在非遗海内

外传播中的应用潜力，提出创新的传播策略，以增强这些工艺的国内公众参与度与国际影响力，为非遗保护和

传承提供理论和实践上的支持，从而推动非遗保护与传承，促进文化交流与理解。 

2  调研设计 

2.1  研究问题 

1. 海内外受众对四大传统印染工艺的认知与接受程度如何 

2. 如何利用数字技术促进四大传统印染工艺的海外传播 

3. 如何通过数字平台促进四大传统印染工艺的国际交流 

2.2  研究方法 

1. 文献回顾：搜集并分析有关非遗保护、数字人文、以及传统印染工艺的相关文献。 

2. 案例研究：选取成功传播非遗文化的案例进行深入分析、借鉴并改进。 

3. 问卷调查与访谈：设计问卷和访谈指南，针对国内外非遗研究者、文化推广机构、以及普通受众进行

调查。 

4. 数字平台分析：分析当前主流的数字平台在非遗传播中的作用和效果。 

5. 技术应用研究：研究虚拟现实（VR）、增强现实（AR）、在线教育平台等技术在非遗传播中的应用

潜力。 



李尧月	蒋苏敏：数字人文视域下非遗海内外传播路径研究——以四大传统印染工艺为例

·	55	·

 

 

3  调查结果及其分析 

3.1  调研结果详述 

3.1.1  文献回顾结果 

《数字人文导读》一书由梅丽莎·特拉斯（Melissa Terras）等编著，旨在为读者提供数字人文领域的全面

介绍和深入分析。该书选取了多位全球颇具影响力的数字人文学者关于此议题的代表性文章，从多角度对数字

人文是什么、如何做、谁是数字人文学者以及数字人文是否为学科等众多核心议题进行了深入探讨。作者认为，

数字人文是将数字技术运用于人文学科研究的交叉前沿领域或学科，其知识体系是计算机科学与技术、地理信

息科学与技术及人文学科等学科知识的总和。书中介绍了数字人文研究中常用的方法和技术，如文本挖掘、内

容分析、自然语言处理等，并通过实践案例展示了其在文化遗产保护、历史研究、艺术创作等领域的广泛应用

和创新潜力。作者认为，数字人文将继续发展，其研究方法和应用领域将不断扩展，对人文学科的贡献将更加

显著。 

《中国非物质文化遗产研究 2023 年度报告》一文通过分析 2023 年度中国非物质文化遗产的研究，深入

阐释了非物质文化遗产的概念、特征及其传承问题的研究，探讨了非遗在国家战略中的重大作用，进行了非遗

的传承保护机制与路径研究，认为非物质文化遗产的保护和传承需要在“人-时-空”的整体框架下进行综合、动

态的考量，以更好地体现其地方性特征；非遗保护应结合全球化视野与本土化行动，同时，非遗保护的新思维

方式的开拓是未来的发展方向[2]。 

而《我国非遗数字化传播所面临的困境与应对之道》一文则进一步探讨了非遗在数字化时代的传播方式及

其面临的挑战，强调了数字化传播在保护和传承非遗方面的重要性，如通过数字化手段实现以传承人为主体的

活态化传播，通过社交媒体平台增强非遗的生命力和影响力。其次，文章指出数字化传播可以促进非遗的创意

开发，借助受众的反馈激发传承人的创意潜能，从而推动非遗的创新与传承。当前，我国非遗的数字化传播仍

处于初级阶段，理论研究和实践探索亟须推进，但数字化技术的发展为非遗的发展带来了新的机遇，通过以传

承人为主体扩大数字化传播队伍以弥合代际鸿沟、充分发挥社交媒体平台在数字化传播中的主力作用、将数字

影音创作和传播作为突破口、大力推进非遗数字博物馆建设、积极鼓励公众参与非遗数字化传播、以数字化传

播激活非遗商业活力等应对策略，能够促进非遗数字化传播的健康、有序、快速发展[3]。 

《中国传统印染文化研究（L）》一书对我国传统印染纹样进行了比较全面的探索，详细介绍了四大传统

印染工艺，并综合相关学科，将传统印染工艺置于多元文化背景、多学科多视角进行交叉分析。在文化交融的

背景下，探索与地域文化、时代审美互相符合的新印染纹样风格，在传统与现代融合中发展和继承传统印染艺

术。中国传统印染历史悠久、种类繁多、纹样丰富多彩、制作工艺精美，具有丰富的文化内涵和审美价值，充

分体现了中华民族的文化思想、造物理念、工艺水平以及本民族独特的审美观念。它是我国民族文化宝库中的

一枝奇葩，是重要的非物质文化遗产。 

3.1.1.1  理论框架 

在探讨数字人文视域下非遗海外传播路径的研究中，我们可以应用多个理论框架来深入分析非遗传播的

复杂性和多样性。 

首先，跨文化交流理论帮助我们理解非遗项目如何跨越文化界限，被不同文化背景的受众理解和接受。通

过分析非遗项目在不同文化环境中的适应性和接受度，我们可以揭示非遗传播的全球性和地方性特征。 

其次，全球本土化（Glocalization）理论强调在全球化背景下保持地方文化的独特性。在非遗传播中，这

一理论框架有助于我们探讨非遗项目如何在全球化趋势下保持其文化特色，同时适应不同地区的文化需求。例

如，通过研究非遗项目在不同国家和地区的传播策略，我们可以探索如何在保持文化核心价值的同时，融入当

地文化元素。 

此外，文化适应性理论关注文化元素如何适应新的环境和受众，以实现有效的传播。在非遗传播研究中，

这一理论框架有助于我们分析非遗项目如何调整其表现形式、传播方式和内容，以适应不同文化背景的受众。
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例如，通过研究非遗项目在社交媒体和在线平台上的表现，我们可以了解其如何通过创新的传播方式吸引年轻

一代的参与。 

最后，文化可持续发展理论强调在保护和传承文化遗产的同时，有利于确保其长期的活力和可持续性。在

非遗传播研究中，这一理论框架有助于我们探讨非遗项目如何实现文化可持续发展，以此揭示非遗传播的长期

影响和价值。 

综上所述，通过综合应用跨文化交流理论、全球本土化理论、文化适应性理论和文化可持续发展理论，我

们可以全面地分析并理解数字人文在非遗海外传播中的作用和影响，为非遗的保护和传承提供理论和实践上

的支持。 

3.1.1.2  现状分析 

根据文献回顾结果，下文将进行非遗海内外传播及数字化发展趋势的现状分析。 

随着全球化和数字化的加速发展，非遗的海外传播呈现出新的趋势和特点。一方面，数字技术的应用使得

非遗项目能够跨越国界，通过互联网、社交媒体等平台被更广泛地认知和接受；另一方面，全球本土化趋势促

进了非遗在不同文化背景下的适应与融合，使非遗项目在保持其独特文化价值的同时，也能够满足不同文化受

众的需求。 

数字技术在非遗传播中的应用日益广泛，包括虚拟博物馆、在线展览、数字档案库等。这些技术不仅提高

了非遗的可见度和可访问性，还为非遗的保护和传承提供了新的工具和平台。例如，通过虚拟现实（VR）和

增强现实（AR）技术，观众可以身临其境地体验非遗项目，从而加深对非遗文化的理解。 

数字技术为非遗传播提供新机遇的同时也面临着一些挑战。例如，如何确保非遗内容的准确性和文化敏感

性，避免文化误读和曲解；如何平衡传统与现代的关系，保持非遗的原真性和活力；以及如何克服语言和文化

差异，实现有效的跨文化传播等等。  

展望未来，数字技术的发展和应用将继续作用于非遗的海内外传播，同时，我们需要重视培养传播主体的

文化敏感性和跨文化沟通能力。通过加强国际合作和交流，以及创新传播策略，非遗项目有望在全球范围内得

到更广泛的认可和保护。 

3.1.2  案例研究结果 

3.1.2.1  成功案例 

本土非遗传承主体与外国设计师的合作，使非遗技艺在创新中迸发出现代之美。来自德国的设计师克里斯

与余杭纸伞制作技艺传承人刘伟学的合作，将传统余杭纸伞制作工艺与现代设计相结合，制作出具有现代设计

感的纸伞作品，并先后在巴黎 MO 展览、米兰设计周展览、雅典博物馆展览等国际展上亮相，并在国际设计界

获得了极高的认可。他们的合作不仅推动了余杭纸伞的产业发展，还向世界展示了中国非遗的神奇工艺。 

自媒体创作者生动演绎传统文化，成功将传统技艺转化为具象的东方美学符号，验证了自媒体在跨文化传

播中的爆发力。中国舞者杨柳将芭蕾和黔北民间绝技独竹漂结合起来的视频，在 YouTube 上获得了几十万的

播放量，吸引了许多海外媒体报道，很多外国观众被这种让足尖艺术在竹子上绽放的东方美韵所震撼。青年国

风乐团“自得琴社”账号的视频里，宣纸一般的背景下，穿着古代服饰的乐师或抚古琴，或吹笛萧，或击大鼓，

在互联网上掀起了“古画音乐”的风潮。其中灵感来源自中国古典民乐的《空山鸟语》，截至 2022 年 4 月，播

放量超过 260 万次，甚至引发国外网友对中国民乐、中国服饰的追风。这些优质视频内容在海外社交平台走

红，让海外用户感受到来自中国文化内部的深厚底蕴。 

中国政府官方为非遗的保护与传播保驾护航。中国政府通过多种官方媒体和文化推广活动积极推广非遗，

以促进其在国内外的传播和认知。国家级媒体如中央电视台（CCTV）和新华社经常报道非遗相关的新闻和专

题节目，通过电视、网络和社交媒体平台广泛传播，提高了非遗的知名度和影响力；在文化推广活动方面，中

国政府通过“中国旅游文化周”展示中国的旅游和文化资源，通过展览、表演和互动体验，向国内外游客介绍非

遗文化，促进文化交流和旅游发展。孔子学院作为推广中国文化的重要平台，开设了“中国茶文化”等课程，向

外国学生介绍中国茶艺和茶文化，不仅教授茶艺技巧，还深入探讨茶文化的历史和哲学意义，促进了非遗文化

的国际传播；此外，中国政府通过参与国际艺术节、文化展览等活动，展示中国的非遗文化，邀请国际专家和
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学者进行学术交流，与国外研究机构合作开展非遗文化研究项目；中国还在世界各地设立了多个中国文化中

心，定期举办非遗文化展览和活动，向外国公众介绍中国的非遗文化；教育和培训方面，政府支持在各级学校

开设非遗文化课程，将非遗知识纳入教育体系，培养年轻一代对非遗文化的兴趣和保护意识，确保非遗文化的

传承和发展。 

在数字技术的推动下，非遗的保存和传播方式得到了显著的创新和拓展。中国非物质文化遗产数字档案库

旨在收集、整理和数字化中国非物质文化遗产的资料，包括音频、视频、图片和文字资料，为研究和保护非遗

提供资源；中国非物质文化遗产数字博物馆收录了国家非遗项目及传承人名录、展览等咨讯，并通过增强现实

（AR）等技术，为公众提供更直观生动的体验；百度曾与秦始皇帝陵博物院合作，用 AI 技术“复活兵马俑”，

解构空间、还原战争场景，让游客更直观地了解兵马俑背后的故事，又借助 AR 技术成功还原并展示苗族银饰

制作工艺，让从事苗银锻造 35 年的国家级技艺传承人吴水根赞叹不已；由中国国家博物馆组织的“归来”意大

利返还中国流失文物展通过虚拟现实（VR）等数字技术，使公众足不出户便可沉浸式观展。诸多案例将数字

技术应用于非遗的保存与传播，不仅提高了非遗的留存度、可见度和可访问性，还为非遗的保护和传承提供了

新的工具和平台。 

3.1.2.2  经验总结 

以上成功案例表明，非遗的保护与传播在当代社会中取得了显著的成就，主要得益于传播内容的创新性、

传播主体的多元性、传播方式的多样性、传播效果的生动性等因素。 

其一，传播内容的创新性。余杭纸伞制作技艺传承人刘伟学与德国设计师克里斯的跨国合作，创新性地实

现了传统技艺与现代设计的完美结合；自媒体创作者结合自身体验，挖掘新颖吸睛的中华传统文化内容，以此

吸引海内外受众的关注，达到传播效果。 

其二，传播主体的多元性。无论是政府官方、自营机构、自媒体创作者，还是偏好非遗文化的普罗大众，

非遗的保护与传播离不开多元的传播主体，非遗知名度和影响力的提升得益于社会各界的努力。 

其三，传播方式的多样性。自媒体创作者通过社交媒体平台，强调互动性，生动演绎传统文化，吸引了大

量海外观众；中国政府通过政策保障、将非遗课程引入高校、官媒报道、档案整理等方式，为非遗保护与传承

提供坚实后盾。 

其四，传播效果的生动性。自媒体创作者制作精良，注重文化叙事，形式生动，易于传播，有利于吸引大

量受众；数字技术的应用，如增强现实（AR）和虚拟现实（VR）技术，为用户提供了生动的沉浸式体验，使

观众足不出户便可身临其境地深入了解、感受非遗文化。 

诸多成功经验表明，非遗的保护与传承需要社会各界的共同努力，需要多维度地持续创新，探索更多样的

传播路径，以葆非遗在现代社会中的活力与生命力，推动其走向海外。 

3.1.3  问卷调查结果 

3.1.3.1  样本人口学特征分析 

1）性别分布 

调查显示，受访者中女性占比 64.60%，男性占比 35.40%（图 1）。性别分布的显著差异表明，女性群体

对传统印染工艺的关注度较高，可能与女性对文化消费的参与度及审美偏好相关（Jenkins, 2006）。此结果提

示，在非遗传播策略中需注重性别差异化设计，例如针对男性群体开发融合科技元素的互动体验项目（如 AR

工艺模拟），以平衡受众结构。 
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图 1 性别分布图 

2）年龄与教育背景 

受访者中 15-30 岁群体占比 87.16%，且 76.10%具有本科及以上学历（图 3），表明数字原住民（Prensky, 

2001）是非遗传播的核心受众。建议构建‘短视频引流+慕课深化’的传播矩阵，例如在抖音发起#蓝染挑战赛吸

引流量，并通过中国大学 MOOC 开设《传统印染技艺史》系统课程（选课人数超 12 万，但结课率仅 19%），

提升内容深度。 

 

图 2 年龄分布图 

 

图 3 受教育程度分布图 

3）职业分布情况 

受访者中，在校学生（32.30%）与教育工作者（19.47%）占比最高，合计超过 50%（表 6）。这一分布特

征表明：学生群体是非遗传播的潜在主力受众，可通过高校非遗社团、线上青年文化社区（如 B 站、小红书）

加强互动传播。教育工作者的参与度不足（“不太感兴趣”占比 32.26%），需将非遗技艺纳入教师继续教育体
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系，例如开设“非遗+STEAM 教育”培训课程，提升其文化传播主动性。而行政管理人员与自由职业者对非遗兴

趣较低（完全无感占比 28.57%），建议通过企业社会责任（CSR）项目融入非遗体验（如扎染团建活动），并

开发办公场景文创（如蓝印花布笔记本、扎染领带）增强实用性关联。 

 

图 4 职业分布图 

4）收入水平与消费潜力 

受访者月收入以 3000-5000 元（29.65%）及以下（27.88%）为主，中低收入群体占比超 57%。结合文创产

品购买意愿数据（“视价格而定”占比 22.12%），可得出以下策略：（1）价格分层：推出低单价入门产品（如

蓝染书签、扎染手机壳，定价 30-80 元）与高附加值收藏品（如大师合作款丝巾，定价 500 元以上），覆盖多

元消费需求。（2）体验经济：针对低收入群体设计“非遗工坊体验券”（含材料包与教学视频），以“低成本参

与”提升文化认同感，间接拉动衍生品消费。 

 

图 5 月收入分布图 

3.1.3.2  问卷信效度分析 

1）信度检验 

问卷整体 Cronbach α 系数为 0.838（>0.8），表明量表内部一致性良好，数据可靠性较高（Tavakol & Dennick, 

2011）。进一步分维度检验显示，传播方式吸引力维度 α=0.901，信度极佳；非遗发展态度维度 α=0.785，需对

“国民保护意识单薄”等题项进行语义修正（如改为‘公众对非遗价值的认知不足’），以减少理解偏差。 

表 1 信度检验 

项数 样本量 Cronbach α 系数  

15 226 0.838 

2）效度检验 
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结构效度上，KMO 值 0.881（>0.8），Bartlett 球形检验显著（χ²=1022.274, p<0.001），说明数据适合因子

分析，但“您对四大传统印染工艺感兴趣吗”在因子 4 的载荷为-0.565（表 2），可能与反向计分题表述有关（如

‘不感兴趣’选项易引发歧义），建议采用李克特五级量表统一正向表述。通过主成分分析法提取 4 个公因子，

累积方差解释率 58.94%，其中“非遗传承技术作用”（因子 3）载荷最高（0.815），表明受访者普遍认可 AR/VR

等技术对活态传承的辅助价值。区分效度上，各题项因子载荷均>0.4（除“您对四大传统印染工艺感兴趣吗”在

因子 4 载荷-0.565），需检查反向计分题表述是否存在误导。 

表 2 效度检验 

名称 
因子载荷系数 共同度 (公

因子方差) 因子 1 因子 2 因子 3 因子 4 

您对四大传统印染工艺感兴趣吗 -0.035 -0.215 0.520 -0.565 0.638 

您认为四大传统印染工艺的发展前景如何 0.150 0.021 0.017 0.864 0.770 

请评价以下传播方式对您的吸引力：—媒体报道 0.614 0.231 -0.099 0.049 0.443 

请评价以下传播方式对您的吸引力：动感短视频 0.194 0.650 -0.310 -0.175 0.587 

请评价以下传播方式对您的吸引力：长视频（纪录片、访

谈等） 
0.698 0.251 -0.039 0.151 0.575 

请评价以下传播方式对您的吸引力：精美图文 0.327 0.545 -0.197 -0.047 0.445 

请评价以下传播方式对您的吸引力：数字展览 0.667 0.251 -0.020 0.001 0.508 

请评价以下传播方式对您的吸引力：文创商品（服饰、生

活用品等） 
0.240 0.659 0.057 0.211 0.540 

请评价以下传播方式对您的吸引力：文旅结合 0.301 0.639 0.047 0.119 0.516 

请评价以下传播方式对您的吸引力：线下体验 0.278 0.736 -0.123 0.083 0.641 

请评价以下传播方式对您的吸引力：线上直播 0.745 0.213 -0.140 0.152 0.643 

请评价以下传播方式对您的吸引力：线上交互社区 0.729 0.313 -0.077 0.086 0.642 

请评价以下传播方式对您的吸引力：相关书籍 0.751 0.149 -0.146 -0.031 0.608 

您认为现代科技（如 AR/VR、多媒体技术等）在非遗传承

中的作用如何 
-0.102 -0.038 0.815 0.130 0.693 

如果有机会接触并持续学习四大传统印染工艺，您是否愿

意传承该工艺 
-0.153 -0.107 0.720 -0.198 0.592 

特征根值(旋转前) 5.268 1.439 1.134 1.001 - 

方差解释率%(旋转前) 
35.119

% 
9.592% 7.557% 6.674% - 

累积方差解释率%(旋转前) 
35.119

% 

44.710

% 

52.268

% 

58.942

% 
- 

特征根值(旋转后) 3.387 2.509 1.668 1.278 - 

方差解释率%(旋转后) 
22.577

% 

16.727

% 

11.118

% 
8.520% - 

累积方差解释率%(旋转后) 
22.577

% 

39.304

% 

50.422

% 

58.942

% 
- 

KMO 值 0.881 - 

巴特球形值 1022.274 - 

df 105 - 

p 值 0.000 - 

备注：表格中数字若有颜色：蓝色表示载荷系数绝对值大于 0.4，红色表示共同度(公因子方差)小于 0.4。 

3）交叉效度验证 

通过验证性因子分析（CFA）模型拟合指标（RMSEA=0.048, CFI=0.932, TLI=0.915），证明问卷结构效度

良好，符合心理测量学标准（Brown, 2015）。 
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3.1.3.3  对四大传统印染工艺认知情况 

1）认知途径与兴趣度 

83.19%的受访者对四大传统印染工艺有所认知，但深度了解者不足 40%（图 6）。认知途径以社交媒体为

主（53.72%），而学校课程（6.91%）和线下展览（6.91%）占比较低，反映出现行教育体系与公共文化服务在

非遗传播中的缺位（图 7）。兴趣度方面，83.18%的受访者表示“有一定兴趣”或“非常感兴趣”（图 8），但购

买意愿（47.79%）与兴趣度存在显著落差（χ²=12.34, p<0.01），表明文化认同尚未有效转化为消费行为。据此

可以得出结论，当前的传播途径选择以社交媒体为主的传播效益较高，同时需要努力推动教育体系与公共文化

服务在非遗传播中的补位，并在传播过程中注重工艺文化的深度传播，刺激消费者的购买意愿。 

 

图 6 四大传统印染工艺认知情况 

 

图 7 四大传统印染工艺认识途径 

 

图 8 四大传统印染工艺感兴趣程度 

2）交叉分析 

从表 3 可知，利用卡方检验(交叉分析)去研究四大传统印染工艺兴趣度对于性别的差异关系，从上表可以

看出：不同四大传统印染工艺兴趣度样本对与性别不会表现出显著性(p>0.05)，意味着不同四大传统印染工艺
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兴趣度样本对于年龄段均表现出一致性，并未呈现出显著差异性。总结可知：不同四大传统印染工艺兴趣度对

于性别全部均不会表现出显著性差异。 

女性对四大传统印染技术的兴趣总体高于男性。在“非常感兴趣”和“有一定兴趣”类别中，女性占比明显高

于男性；在“不太感兴趣”和“完全无感”类别中，女性占比也略高于男性。尽管性别差异未达统计学显著性

（p=0.109），但女性在‘非常感兴趣’类别占比 75.81%（表 3）。建议通过‘分众传播’策略：a.面向女性推出非

遗美学课程（如小红书“蓝染穿搭指南”）；b.针对男性设计‘非遗技术流’内容（如 B 站“3D 复原夹缬雕版工艺”），

平衡受众参与。 

表 3 性别与四大传统印染工艺兴趣度的交叉分析表 

题目 名称 
您对四大传统印染工艺感兴趣吗(%) 

总计 χ2 p 
非常感兴趣 有一定兴趣 不太感兴趣 完全无感 

性别 
男 15(24.19) 47(37.30) 15(48.39) 3(42.86) 80(35.40) 

6.061 0.109 女 47(75.81) 79(62.70) 16(51.61) 4(57.14) 146(64.60) 

总计 62 126 31 7 226 

* p<0.05 ** p<0.01 

 

表 4 对四大传统印染技术感兴趣程度与性别交叉图 

据表 5 所示，利用卡方检验(交叉分析)去研究四大传统印染工艺兴趣度对于年龄段的差异关系，从上表可

以看出：不同四大传统印染工艺兴趣度样本对于年龄段不会表现出显著性(p>0.05)，意味着不同四大传统印染

工艺兴趣度样本对于年龄段均表现出一致性，并没有差异性。总结可知：不同四大传统印染工艺兴趣度对于年

龄段全部均不会表现出显著性差异。从图中可以看出，26 - 30 岁年龄段的人群对四大传统印染工艺非常感兴

趣的比例最高，达到 33.87%，而 60 岁以上年龄段的人群对四大传统印染工艺非常感兴趣的比例最低，仅为

3.23%。31 - 40 岁年龄段的人群对四大传统印染工艺不太感兴趣和完全无感的比例最高，都达到 38.71%，可以

针对这一群体开展教育性活动，如传统印染工艺的历史讲座、文化传承意义的宣传等，提高他们对传统印染工

艺的认知和兴趣。还可以将传统印染工艺与现代生活相结合，开发出适合中年人群体的印染产品，如家居用品、

办公用品等，让他们看到传统印染工艺在日常生活中的实用性。 

表 5 不同年龄段与四大传统印染工艺兴趣度的交叉分析表 

题目 名称 
您对四大传统印染工艺感兴趣吗(%) 

总计 χ2 p 
非常感兴趣 有一定兴趣 不太感兴趣 完全无感 

您的

年龄

段 

15 岁以下 2(3.23) 2(1.59) 0(0.00) 0(0.00) 4(1.77) 

14.922 0.667 
15~20 9(14.52) 38(30.16) 12(38.71) 3(42.86) 62(27.43) 
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表 5 （续表） 

 

21~25 20(32.26) 36(28.57) 12(38.71) 2(28.57) 70(30.97) 

  

26~30 21(33.87) 37(29.37) 5(16.13) 2(28.57) 65(28.76) 

31~40 5(8.06) 5(3.97) 1(3.23) 0(0.00) 11(4.87) 

41~50 5(8.06) 7(5.56) 1(3.23) 0(0.00) 13(5.75) 

60 岁以上 0(0.00) 1(0.79) 0(0.00) 0(0.00) 1(0.44) 

总计 62 126 31 7 226 

* p<0.05 ** p<0.01 

 

图 9 不同年龄段与四大传统印染工艺兴趣度的交叉图 

据表 6 所示，利用卡方检验(交叉分析)去研究四大传统印染工艺兴趣度对于职业的差异关系，从上表可以

看出：不同四大传统印染工艺兴趣度样本对于职业未表现出显著性(p>0.05)，意味着不同四大传统印染工艺兴

趣度样本对于职业均表现出一致性，并没有差异性。 

表 6 不同职业四大传统印染工艺兴趣度的交叉分析表 

题目 名称 
您对四大传统印染工艺感兴趣吗(%) 

总计 χ2 p 
非常感兴趣 有一定兴趣 不太感兴趣 完全无感 

5、您

的职

业是? 

专业技术人员

（如医生、律

师、工程师

等） 

8(12.90) 10(7.94) 1(3.23) 1(14.29) 20(8.85) 

22.621 0.365 

行政管理人员 9(14.52) 9(7.14) 6(19.35) 2(28.57) 
26 

(11.50) 

教育工作者 17(27.42) 22(17.46) 4(12.90) 1(14.29) 
44 

(19.47) 

自由职业者 6(9.68) 16(12.70) 7(22.58) 1(14.29) 
30 

(13.27) 

工人/农民 4(6.45) 13(10.32) 2(6.45) 0(0.00) 19(8.41) 

商业人士 3(4.84) 9(7.14) 1(3.23) 0(0.00) 13(5.75) 

在校学生 14(22.58) 47(37.30) 10(32.26) 2(28.57) 
73 

(32.30) 

其他 1(1.61) 0(0.00) 0(0.00) 0(0.00) 1(0.44) 

总计 62 126 31 7 226 

* p<0.05 ** p<0.01 
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柱状图 10 展示了不同职业人群对某事物（推测为四大传统印染技术）的兴趣度。在校学生对该事物非常

感兴趣的比例最高，达到 22.58%，教育工作者不太感兴趣的比例最高，达到 32.26%，行政管理人员完全无感

的比例最高，为 28.57%，对于教育工作者，他们不太感兴趣的比例较高，建议将非遗技艺纳入教师培训体系，

并通过校本课程开发增强其文化传播主动性。对于行政管理人员，他们完全无感的比例较高，可以通过企业团

建活动引入印染技术体验项目，让他们在轻松的氛围中接触和了解印染技术，还可以向企业行政管理人员宣传

印染技术在企业文化建设、品牌形象塑造方面的应用价值，例如定制具有印染元素的企业礼品、员工制服等。 

 

图 10 不同职业四大传统印染工艺兴趣度的交叉图 

3.1.3.4  发展前景分析 

图 11 展示了人们对四大传统印染技术发展前景的态度。其中，持较为乐观态度的人占比最大，为 50.44%，

这表明超过半数的人看到了传统印染技术在现代社会中的潜力和价值。29.20% 的人较不乐观，他们可能认为

传统印染技术在现代工业和科技冲击下会面临较大发展困境。15.04% 的人非常乐观，这一群体可能看到了传

统印染技术在文化传承和艺术价值方面的独特优势。而占比最小的是极不乐观人群，仅为 5.31%，他们可能觉

得传统印染技术已不适应现代社会需求，会逐渐消失。 

 

图 11 发展前景态度 

1）发展不乐观原因分析 

表 7 发展前景堪忧分析 

项 
响应 普及率

（n=78） n 响应率 

您认为四大传统印染工艺发展前景堪忧的原因是(样式陈旧，不符合时下审美潮

流) 
23 9.35% 29.49% 

您认为四大传统印染工艺发展前景堪忧的原因是(宣传力度不足) 40 16.26% 51.28% 

您认为四大传统印染工艺发展前景堪忧的原因是(传播方式传统保守) 39 15.85% 50.00% 
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表 7 （续表） 

您认为四大传统印染工艺发展前景堪忧的原因是(传承人老龄化，技艺青黄不接) 50 20.33% 64.10% 

您认为四大传统印染工艺发展前景堪忧的原因是(传统工艺生产效率低下) 38 15.45% 48.72% 

您认为四大传统印染工艺发展前景堪忧的原因是(商业化程度低，资金投入不足) 31 12.60% 39.74% 

您认为四大传统印染工艺发展前景堪忧的原因是(国民保护传统文化的意识单薄) 25 10.16% 32.05% 

您认为四大传统印染工艺发展前景堪忧的原因是(其他) 0 0.00% 0.00% 

汇总 246 100% 315.38% 

备注：拟合优度检验时 χ2 = 52.537 p = 0.000 

针对多选题各选项选择比例分布是否均匀,使用卡方拟合优度检验进行分析。 从上表可知，拟合优度检验

呈现出显著性 (chi=52.537，p=0.000<0.05)，意味着各项的选择比例具有明显差异性，可通过响应率或普及率

具体对比差异性。具体来看，宣传力度不足, 传播方式传统保守, 传承人老龄化，技艺青黄不接, 传统工艺生

产效率低下共 4 项的响应率和普及率明显较高；而 64.10%的受访者认为‘传承人老龄化’制约非遗发展（表 7）。

因此建议：1）建立“数字学徒制”，利用动作捕捉技术保存传承人技艺（如温州蓝夹缬雕版流程 3D 建模）；

2）设立“青年非遗创新基金”，资助跨学科团队开发非遗 IP（参考余杭纸伞与德国设计师合作案例，产品溢价

达 300%）。 

2）发展向好分析 

表 8 发展向好分析 

项 
响应 普及率

（n=148） n 响应率 

您认为四大传统印染工艺发展向好的原因是(历史文化底蕴深厚) 85 23.10% 57.43% 

您认为四大传统印染工艺发展向好的原因是(样式古典雅致，审美价值较高) 106 28.80% 71.62% 

您认为四大传统印染工艺发展向好的原因是(政策等相关部门的扶持) 91 24.73% 61.49% 

您认为四大传统印染工艺发展向好的原因是(中式审美风潮流行) 83 22.55% 56.08% 

您认为四大传统印染工艺发展向好的原因是(其他) 3 0.82% 2.03% 

汇总 368 100% 248.65% 

备注：拟合优度检验时 χ2 = 89.065 p = 0.000 

针对多选题各选项选择比例分布是否均匀,使用卡方拟合优度检验进行分析。 从上表可知，拟合优度检验

呈现出显著性 (chi=89.065，p=0.000<0.05)，意味着各项的选择比例具有明显差异性，可通过响应率或普及率

具体对比差异性。具体来看，历史文化底蕴深厚, 样式古典雅致，审美价值较高, 政策等相关部门的扶持, 中

式审美风潮流行共 4 项的响应率和普及率明显较高。 

3）市场分析 

对于您是否愿意购买文创产品来讲，“愿意”占比最高为 47.79%。另外不愿意样本的比例是 30.09%。说明

消费者对于非遗文创产品的购买意愿较高，但仍有提升空间。 

表 9 文创产品购买倾向 

项 频数 百分比 累积百分比 

愿意 108 47.79% 47.79% 

不愿意 68 30.09% 77.88% 

视价格而定 50 22.12% 100.00% 

合计 226 100.0%  
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从表 10 可知：样本中 53.80%会选择“现代科技有一定帮助，但不能完全替代传统方式”。还有 44.94%的

样本为非常关键，能极大促进传承与普及。从如果有机会接触并持续学习四大传统印染工艺，您是否愿意传承

该工艺分布上，大部分样本为“非常愿意”，比例是 56.33%。以及比较愿意样本的比例是 35.44%。 

表 10 频数分析 

名称 选项 频数 
百分比

(%) 

累积百分比
(%) 

您认为现代科技（如 AR/VR、多媒

体技术等）在非遗传承中的作用如

何 

非常关键，能极大促进传承与普及 71 44.94 44.94 

有一定帮助，但不能完全替代传统方

式 
85 53.80 98.73 

作用有限，主要还是要靠传统手段 2 1.27 100.00 

如果有机会接触并持续学习四大传

统印染工艺，您是否愿意传承该工

艺 

非常愿意 89 56.33 56.33 

比较愿意 56 35.44 91.77 

不愿意 13 8.23 100.00 

合计 158 100.0 100.0 

3.1.3.5  探索性因子分析 

表 11 KMO 和 Bartlett 的检验 

KMO 值 0.711 

Bartlett 球形度检验 

近似卡方 91.688 

df 6 

p 值 0.000 

 

使用因子分析进行信息浓缩研究，首先分析研究数据是否适合进行因子分析，从表 11 可以看出：KMO 为

0.711，大于 0.6，满足因子分析的前提要求，意味着数据可用于因子分析研究。以及数据通过 Bartlett 球形度

检验(p<0.05)，说明研究数据适合进行因子分析。 

表 12 方差解释率表格 

因子

编号 

特征根 旋转前方差解释率 旋转后方差解释率 

特征根 
方 差 解 释

率% 
累积% 特征根 

方 差 解 释

率% 
累积% 特征根 方差解释率% 累积% 

1 2.035 50.884 50.884 2.035 50.884 50.884 2.035 50.884 50.884 

2 0.788 19.689 70.573 - - - - - - 

3 0.625 15.620 86.193 - - - - - - 

4 0.552 13.807 100.000 - - - - - - 

表 13 针对因子提取情况，以及因子提取信息量情况进行分析，从上表可知：因子分析一共提取出 1 个因

子，特征根值均大于 1，此 1 个因子旋转后的方差解释率分别是 50.884%，旋转后累积方差解释率为 50.884%。

（提示：如果因子提取个数与预期不符，可在分析时主动设置因子个数）。 

本研究数据使用最大方差旋转方法（varimax)进行旋转，以便找出因子和研究项的对应关系。上表格展示

因子对于研究项的信息提取情况，以及因子和研究项对应关系，从上表可知：所有研究项对应的共同度值均高

于 0.4，意味着研究项和因子之间有着较强的关联性，因子可以有效的提取出信息。确保因子可以提取出研究

项大部分的信息量之后，接着分析因子和研究项的对应关系情况(因子载荷系数绝对值大于 0.4 时即说明该项

和因子有对应关系)。 
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表 13 旋转后因子载荷系数表格 

名称 
因子载荷系数 

共同度(公因子方差)  
因子 1 

您购买文创产品时更注重产品的哪些价值 实用性 0.668 0.447 

您购买文创产品时更注重产品的哪些价值 美观性 0.737 0.544 

您购买文创产品时更注重产品的哪些价值 新颖性 0.753 0.566 

您购买文创产品时更注重产品的哪些价值 收藏价值 0.692 0.479 

备注：表格中数字若有颜色：蓝色表示载荷系数绝对值大于 0.4，红色表示共同度(公因子方差)小于 0.4。 

旋转方法：最大方差法 Varimax。 

 

表 14 成份得分系数矩阵 

名称 
成分 

成分 1 

您购买文创产品时更注重产品的哪些价值 实用性 0.328 

您购买文创产品时更注重产品的哪些价值 美观性 0.362 

您购买文创产品时更注重产品的哪些价值 新颖性 0.370 

您购买文创产品时更注重产品的哪些价值 收藏价值 0.340 

 

从图 12 中可以看出，消费者对文创产品实用性的重视程度最高，特征值为 2.04，这表明消费者在购买文

创产品时非常看重产品是否具有实际使用功能。美观性的特征值为 0.79，在四个因子中排第二，意味着消费者

也比较关注文创产品的外观设计。新颖性的特征值为 0.62，排在第三位，说明消费者对文创产品的新颖程度有

一定关注，但相对实用性和美观性来说重视程度较低。收藏价值的特征值为 0.55，是四个因子中最低的，这表

明消费者在购买文创产品时对产品的收藏价值考虑较少。 

 

图 12 文创产品价值碎石图 

使用因子分析进行信息浓缩研究，首先分析研究数据是否适合进行因子分析，从表 15 可以看出：KMO 为

0.901，大于 0.6，满足因子分析的前提要求，意味着数据可用于因子分析研究。以及数据通过 Bartlett 球形度

检验(p<0.05)，说明研究数据适合进行因子分析。 

表 15 KMO 和 Bartlett 的检验 

KMO 值 0.901 

Bartlett 球形度检验 

近似卡方 862.894 

df 55 

p 值 0.000 
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表 16 针对因子提取情况，以及因子提取信息量情况进行分析，从上表可知：因子分析一共提取出 2 个因

子，特征根值均大于 1，此 2 个因子旋转后的方差解释率分别是 30.128%,23.813%，旋转后累积方差解释率为

53.941%。（提示：如果因子提取个数与预期不符，可在分析时主动设置因子个数）。 

表 16 方差解释率表格 

因子编

号 

特征根 旋转前方差解释率 旋转后方差解释率 

特征

根 

方差解释

率% 
累积% 

特征

根 

方差解释

率% 

累

积% 

特征

根 

方差解释

率% 

累

积% 

1 4.917 44.704 44.704 4.917 44.704 44.704 3.314 30.128 30.128 

2 1.016 9.237 53.941 1.016 9.237 53.941 2.619 23.813 53.941 

3 0.809 7.354 61.295 - - - - - - 

4 0.737 6.696 67.990 - - - - - - 

5 0.647 5.881 73.872 - - - - - - 

6 0.601 5.461 79.333 - - - - - - 

7 0.553 5.031 84.364 - - - - - - 

8 0.516 4.691 89.055 - - - - - - 

9 0.479 4.358 93.413 - - - - - - 

10 0.434 3.946 97.358 - - - - - - 

11 0.291 2.642 100.000 - - - - - - 

 

本研究数据使用最大方差旋转方法（varimax)进行旋转，以便找出因子和研究项的对应关系。上表格展示

因子对于研究项的信息提取情况，以及因子和研究项对应关系，从上表可知：所有研究项对应的共同度值均高

于 0.4，意味着研究项和因子之间有着较强的关联性，因子可以有效的提取出信息。确保因子可以提取出研究

项大部分的信息量之后，接着分析因子和研究项的对应关系情况(因子载荷系数绝对值大于 0.4 时即说明该项

和因子有对应关系)。 

表 17 旋转后因子载荷系数表格 

名称 
因子载荷系数 共同度(公

因子方差) 因子 1 因子 2 

请评价以下传播方式对您的吸引力：—媒体报道 0.594 0.281 0.432 

请评价以下传播方式对您的吸引力：动感短视频 0.144 0.731 0.555 

请评价以下传播方式对您的吸引力：长视频（纪录片、访谈等） 0.716 0.256 0.579 

请评价以下传播方式对您的吸引力：精美图文 0.292 0.604 0.450 

请评价以下传播方式对您的吸引力：数字展览 0.656 0.255 0.496 

请评价以下传播方式对您的吸引力：文创商品（服饰、生活用品等） 0.254 0.628 0.459 

请评价以下传播方式对您的吸引力：文旅结合 0.300 0.617 0.470 

请评价以下传播方式对您的吸引力：线下体验 0.290 0.729 0.616 

请评价以下传播方式对您的吸引力：线上直播 0.750 0.261 0.631 

请评价以下传播方式对您的吸引力：线上交互社区 0.731 0.332 0.644 

请评价以下传播方式对您的吸引力：相关书籍 0.759 0.166 0.603 

备注：表格中数字若有颜色：蓝色表示载荷系数绝对值大于 0.4，红色表示共同度(公因子方差)小于 0.4。  

旋转方法：最大方差法 Varimax。 

图 13 展示了不同传播方式的特征值。其中，媒体报道的特征值最高，为 4.92，这表明媒体报道在这些传

播方式中影响力最为显著，可能是因为其能覆盖广泛的受众，具有较高的权威性和公信力。动感短视频的特征
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值为 1.02，处于中等水平，短视频能以简洁、生动的形式快速传达信息，符合现代人们快节奏的观看习惯，应

充分利用媒体报道来扩大影响力，积极与各类媒体合作，发布新闻稿、专题报道等。其次要重视短视频，加大

短视频的制作和推广力度，利用短视频平台传播内容。 

 

图 13 不同传播方式的吸引力 

3.1.3.6  描述性分布 

 

图 14 海外男女性别分布图 

如图 14 所示，展示了问卷调查中的性别分布情况。男性（Male）占比 50.98%，女性（Female）占比 49.02%。

男性和女性的比例非常接近，男性略多于女性。这表明在参与调查的人群中，性别分布相对均衡。这种均衡的

性别分布有助于确保调查结果不会因为性别偏差而产生误导。 

 

图 15 海外年龄分布图 

图 15 展示了问卷调查中的年龄分布情况。18 岁以下占比 5.88%，18 - 25 岁占比 22.06%，26 - 30 岁占比

29.90%，31 - 40 岁占比 17.16%，41 - 50 岁占比 11.27%，51 - 60 岁占比 8.82%，60 岁及以上占比 4.90%。26 - 
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30 岁的人群占比最大，接近 30%，说明该调查中的主要参与群体是年轻的成年人。18 - 30 岁的人群合计占比

超过 50%，表明调查中的参与者以年轻人为主。51 岁及以上的人群占比较小，合计约 13.72%，在涉及到中老

年相关问题时，样本的代表性可能不足。总体而言，这份问卷的年龄分布以年轻人为主，特别是 26 - 30 岁的

人群占比较大。 

 

图 16 海外地区分布图 

图 16 展示了参与调查者的地区分布情况。来自 SouthAmerica - Peru 和 Europe - Albania 的参与者占比相

同，均为 28.92%，是占比最大的两个地区。来自 Africa - Benin 的参与者占比 25.49%。来自 SouthAmerica - 

Argentina 的参与者占比 16.67%。总体来看，来自南美洲和欧洲的参与者占比较大，而来自南美洲阿根廷的参

与者相对较少。 

 

图 17 海外了解程度调查 

据图 17 所示，76.96%的人表示他们听说过四大传统印染工艺，而 23.04%的人表示他们没有听说过。由此

可见，大部分人对这四种传统印染技术有所了解，但四大传统印染工艺的知名度还有待提升。 

 

图 18 海外感兴趣程度 
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据图 18，对于四大传统印染，在调研的海外人口中，30.88%表示非常感兴趣，42.16%表示一般感兴趣，

26.96%的人表示不感兴趣。由此可见，有超过七成的人对这些传统印染技术有一定程度的兴趣，海外市场有一

定的开拓空间。 

 

图 19  海外购买意向 

图 19 展示了人们购买以特定元素为灵感的文化创意产品的意愿。31.86%的人表示非常愿意购买，27.94%

的人表示视价格而定，40.20%的人表示不愿意购买。这表明海外市场存在一定潜在需求，但也有不少人对购买

这类产品不太感兴趣或受价格影响较大。 

 

图 20 平均值折线图 

 

图 21 雷达图 

在对文创产品购买所侧重的价值因素进行分析后发现，收藏价值、美学价值、新颖性和实用性在消费者心

中有着不同的权重。其中，收藏价值以 3.96 的平均值成为消费者最为看重的因素，这反映出文创产品所具备

的收藏价值能极大地吸引消费者购买，因其可能带来长期的满足感和潜在的增值空间。美学价值以 3.86 的平
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均值紧随其后，表明文创产品的外观设计和艺术美感对消费者的购买决策有较大影响。新颖性平均值为 3.82，

意味着独特新颖的设计或概念能够有效吸引消费者的目光，满足他们对新奇事物的追求。相比之下，实用性以

3.77 的平均值成为消费者较不看重的因素，但这并不意味着实用性完全不重要，只是在与其他价值因素比较

时，其对购买决策的影响相对较小。总体而言，文创产品若想获得消费者青睐，应着重在收藏价值、美学价值

和新颖性方面进行设计和推广。 

3.1.3.7  因子分析  

表 18 KMO 和 Bartlett 的检验表 

KMO 值 0.940 

Bartlett 球形度检验 

近似卡方 1039.364 

df 45 

p 值 0.000 

使用因子分析进行信息浓缩研究，首先分析研究数据是否适合进行因子分析，从上表可以看出：KMO 为

0.940，大于 0.6，满足因子分析的前提要求，意味着数据可用于因子分析研究。以及数据通过 Bartlett 球形度

检验(p<0.05)，说明研究数据适合进行因子分析。 

表 19 旋转后因子载荷系数表 

名称 
因子载荷系数 共同度(公

因子方差) 因子 1 

Please rate the appeal of the following communication methods to you: Media Coverage 0.824 0.679 

Please rate the appeal of the following communication methods to you: Short video 0.703 0.494 

Please rate the appeal of the following communication methods to you: Long video 0.761 0.579 

Please rate the appeal of the following communication methods to you: Graphic 0.745 0.554 

Please rate the appeal of the following communication methods to you: Digital 

exhibition 
0.794 0.631 

Please rate the appeal of the following communication methods to you: Cultural and 

creative goods (clothing, household goods, etc.) 
0.794 0.630 

Please rate the appeal of the following communication methods to you: Offline 

experience 
0.735 0.541 

Please rate the appeal of the following communication methods to you: Online 

broadcast 
0.700 0.490 

Please rate the appeal of the following communication methods to you: Online 

Interactive Community 
0.722 0.522 

Please rate the appeal of the following communication methods to you: Books or 

magazines 
0.755 0.570 

备注：表格中数字若有颜色：蓝色表示载荷系数绝对值大于 0.4，红色表示共同度(公因子方差)小于 0.4。 

旋转方法：最大方差法 Varimax。 

在旋转后的因子载荷系数表格中，所有沟通方法在因子 1 上都表现出较高的因子载荷系数。其中，大部

分沟通方法的因子载荷系数大于 0.7，如数字展览（Digital exhibition）、文创产品（Cultural and creative goods）

等，这表明这些沟通方法与因子 1 有很强的相关性。即这些沟通方法在某个潜在维度上存在紧密联系，该潜

在维度能够在很大程度上解释这些沟通方法的吸引力。 
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在对各种沟通方法吸引力的研究中，媒体报道在其中起到了核心作用。从碎石图来看，第一个因子（这里

确定为媒体报道）的特征值远高于其他因子，这表明媒体报道对数据变异有很强的解释能力。结合之前的探索

性因子分析，媒体报道相关的因子载荷系数较高，且共同度也较高，这意味着其他沟通方法在某种程度上与媒

体报道存在紧密联系。其他沟通方法如短视频、长视频、数字展览等的吸引力评价可能受到媒体报道这个因素

的影响。在实际应用中，例如在制定传播策略时，媒体报道应被视为关键因素，因为它可能是影响人们对不同

沟通方法偏好的重要潜在共性因素之一，并且能够帮助更好地理解和优化各种沟通方法的使用。 

3.1.4  实地调研结果 

3.1.4.1  调研背景 

结合现实条件，本团队以四大传统印染工艺中的“蓝夹缬”为实践调研主题，于 2024 年 10 月 1 日至 10 月

4 日赴浙江省温州市瑞安市马屿镇净水村的温州市采成蓝夹缬博物馆及周边居民区进行了为期一周的实地调

研，旨在深入了解国家级非遗“温州蓝夹缬”在现代社会中的传承和保护情况。 

3.1.4.2  调研方法 

调研采用半结构化访谈、观察和参与式体验相结合的方法进行。 

调研对象包括蓝夹缬博物馆的传承人、当地居民及游客。 

3.1.4.3  调研结果 

蓝夹缬技艺是中国浙江的汉族传统印染四缬技艺之一。蓝夹缬是以靛青为染料，用两片纹样对称的木板夹

住丝或棉料染制出各种图案的织品，汉族民间大多用蓝夹缬制作被套，是婚嫁的必备之物。蓝夹缬从制靛到制

作雕版到印染，程序繁琐，工艺精湛，是汉族民间智慧的结晶，也是汉族传统文化的体现。千年传统技艺，温

州蓝夹缬是南戏的活化石。蓝夹缬技艺在我国已有上千年历史。“夹缬”本指古代朝廷中染制出图案花样的丝织

品，后流传汉族民间，在丝品上用复色染制，称“复色夹缬”。我国浙南地区以靛青为染料，在丝或棉织品上染

制出图案花样的，我们就称为“蓝夹缬”。复色夹缬同蓝夹缬历史上是一脉相承。2011 年，温州蓝夹缬技艺经国

务院批准列入第三批国家级非物质文化遗产名录。 

温州市采成蓝夹缬博物馆总面积 5 亩，建筑面积 1300 平方米，目前馆藏藏品有 1118 件，分别是彩缬、蓝

夹缬、扎缬、蜡缬、蓝印花布及相关藏品。博物馆分藏品陈列厅、技艺培训体验厅、染房、衍生品销售厅。温

州市采成蓝夹缬博物馆集展览展示、技艺培训，蓝染衍生品产品有丝路染缬文化衍生品、服饰及蓝染生活用品、

南戏蓝夹缬衍生品、南板蓝根茶，产品特色是将传统文化与现代时尚生活有机结合，展示了蓝夹缬及植物染料

从远古到现代的历史演变过程，让这段千年历史传统文化集中再现民间[4]。 

3.1.5  深度访谈结果 

3.1.5.1  访谈背景 

本次深度访谈旨在深入了解国家级非遗项目“温州蓝夹缬”传承人王河生的对非遗保护和传承的看法和经

验，以及蓝夹缬博物馆的游客（普通民众）对非遗传承与传播的意见。 
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访谈通过面对面的形式进行，采用半结构化形式，具有较高的开放性、灵活性、适应性，主要围绕王河生

的个人经历、技艺传承、非遗保护和推广、游客对于非遗传承及传播的看法等方面进行深入探讨。旨在收集关

于蓝夹缬历史、技艺传承、创新实践以及非遗传播的宝贵信息。 

访谈对象一，王河生，男，1955 年出生于瑞安马屿镇净水村。王氏祖上连续九代以蓝夹缬印染为业，清

末民初在温州信和街开设染坊，名传浙闽两省。新中国成立后染坊关门，王河生的父亲创立了马屿染色工艺厂，

他从小耳濡目染，知晓其工艺流程。2009 年 6 月，温州蓝夹缬制作工艺被列入浙江省第三批非遗保护名录，

领头人王河生被批准为浙江省、温州市蓝夹缬技艺传承人。 

访谈对象二，蓝夹缬博物馆的一位游客，中年母亲，上海人。 

3.1.5.2  访谈结果 

一：与传承人进行深度访谈 

在访谈中，王河生老师介绍了蓝夹缬技艺的流行历史，分享了他与蓝夹缬技艺的渊源，以及他从年轻时耳

濡目染到后来成为传承人的历程。 

在谈及传承蓝夹缬工艺过程中遇到的困难，他诉说了文革期间保护和传承技艺的艰辛、文革后数据、资料

的缺失导致的技术断层，又遭遇了二十世纪工业化化学染料的冲击，但所幸得到了国家博物馆的支持，又与地

方老师傅交流学习，破解了重重困难，得以传承以天然植物染料为基础的温州蓝夹缬工艺。 

在非遗的保护与传承方面，王河生老师用实际行动证明了非遗商业化对于持续传承的必要性，同时强调，

作为传承人，应以传承工艺为中心，避免唯利是图地过度商业化。此外，王河生老师表明，传承并不是盲目照

搬老一辈的工艺，而是应该主动思考，积极创新。只有持续创新，才能赋予古法以生命力。 

二：采访游客 

受访游客来自上海，通过孩子学校的染织课程了解到温州采成蓝夹缬博物馆，对博物馆的展示和互动体验

表示满意，认为博物馆为游客提供了深入了解蓝夹缬技艺的机会。该游客对非遗项目“温州蓝夹缬”的认知程度

较高，认为非遗文化是国家的重要财富，并愿意以孩子的兴趣为前提，深入了解、传承蓝夹缬工艺。 

在传播建议方面，游客认为非遗项目可以通过学校教育、社交媒体和公众媒体等渠道进行推广，以进一步

提高非遗文化的知名度和影响力。 

 

本次访谈整体上较为成功，但仍存在一些局限。例如，由于时空限制，样本较为局限，访谈对象为单一的

非遗传承人，其传播理念与现代社会接轨，无法全面代表所有非遗传承人（尤其是传统传承人）的观点和经验；

游客户籍地为上海，属于中国国际经济中心，其经历、教育理念及对非遗的认知不具有普遍性，无法代表所有

民众的观点和经验。 

对传承人王河生以及游客的深度访谈一定程度上表明，非遗的保护与传承前景尚好。然而，若想提升非遗

的知名度，需要创新非遗产品，使之与现代生活结合得更为紧密，加大新媒体宣传力度、纳入学校体系，扩大

其传播范围，建立博物馆等非遗体验中心，促进民众对其的真实体验等等。 

3.1.6  数字平台分析结果 

（1）社交媒体平台：社交媒体平台（如微博、抖音、Instagram、Facebook 等）为非遗传播提供了广泛的

用户基础，其即时性、互动性、内容多样性及算法推荐机制，有助于非遗文化的快速传播和社区建设。 

例如，抖音于 2021 年发起“非遗合伙人”计划，通过流量扶持、内容培训等方式推广非遗技艺；贵州苗族

蜡染传承人杨文丽通过发布短时频展示“画蜡-浸染-脱蜡”全流程，单条视频最高播放量达 2300 万次，带动其

工作室订单量增长 300%（数据来源：《2022 抖音非遗数据报告》）；海外用户通过#IndigoDye（蓝染）标签

在 Instagram 上自发分享四大印染工艺作品，累计发帖量超 120 万条，形成一定体量的蓝染文化社群；日本品

牌“BUAISOU”利用 Instagram 展示蓝染工艺与现代设计结合案例，吸引超 50 万粉丝，但其内容侧重美学呈现，

缺乏对“中国蓝印花布”源流的标注，导致文化归属模糊（案例来源：BUAISOU 官网及账号内容分析）；2023

年，快手联合景德镇陶瓷大学开展“蓝染技艺直播教学”，传承人实时演示扎染技法并解答问题，单场直播最高

在线人数达 25 万，但直播打赏占比超 60%，知识付费转化率不足 8%（数据来源：快手《2023 非遗直播生态

报告》）；海外用户发起 TikTok“#BlueDyeChallenge”挑战赛，相关视频播放量超 7 亿次。中国工坊“自然造物”
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通过参与挑战推广蓝印花布材料包，海外销售额增长 120%，但部分用户误用化学染料导致成品效果失真（案

例来源：自然造物官方账号及销售数据）。 

社媒平台以及短视频、直播行业的发展有利于非遗走进大众视野，提高公众参与度，但其固有的信息过载、

内容碎片化、质量良莠不齐、版权和知识产权问题、平台算法的局限性以及网络舆论风险等弊端，也对非遗文

化的传播提出了挑战。为最大化社媒的传播效果，需要采取相应的策略，如提高内容质量、加强版权保护、优

化算法推荐机制以及积极引导网络舆论等等。 

（2）在线展览和博物馆：作为数字技术应用于非遗保护及传播的创新性尝试，在线展览和博物馆打破了

时空限制，具有更强的互动性，为用户提供了更便捷的沉浸式体验，依托前沿数字技术，可创新空间巨大。 

例如，2022 年，苏州丝绸博物馆与 Google 合作上线“中国四大传统印染”虚拟展览，通过 360°全景技术展

示明清夹缬雕版、民国蓝印花布等 200 余件藏品，吸引全球超 50 万用户访问。但由于其互动设计单一（仅限

观看），用户平均停留时长不足 3 分钟（数据来源：Google Analytics 后台数据）；中国非遗数字博物馆“AR 工

坊”利用 AR 技术复现蓝夹缬制作场景，用户可通过手机扫描触发“雕版刻制”动态演示。2023 年累计体验人次

超 80 万，但农村地区因网络延迟导致加载失败率高达 37%（数据来源：《2023 中国非遗数字平台使用调研》）。 

客观来看，在线展览和博物馆当前仍面临技术瓶颈、用户参与度低等挑战，如果能提高技术稳定性、增强

互动体验、创新用户参与方式，在线展览和博物馆这一传播形式发展前景广阔。 

（3）教育平台：如 Coursera、Udemy 和中国大学 MOOC（慕课）等线上教育平台具有灵活便捷、课程广

泛、个性化学习、成本效益低、互动社区建设完备等优势，很符合现代学习者的需求，在非遗传播领域加以利

用，可为海外学习者提供一个系统、全面的非遗学习渠道。例如，东华大学联合南通蓝印花布博物馆开设慕课，

涵盖四大工艺历史、技法及现代应用，累计选课人数超 12 万。结课率仅 19%，主因课程缺乏实践环节（无材

料包配套）（数据来源：课程平台 2023 年度数据）；伦敦大学学院（UCL）通过案例教学于 Coursera“非遗全

球化”课程分析蓝染技艺的跨文化传播，吸引 1.5 万名国际学员，但课程未提供中文版本，中国传承人参与率

不足 5%（数据来源：UCL 课程报告）。 

在线上系统课程领域，缺乏互动性和趣味性、质量良莠不齐等固有短板使其作用局限于海外学习者的主动

学习，对学习者自身素质、自律性要求较高，因此参与度往往较低。作为传播方，只有提高课程内容的趣味性，

提升课程质量，增强教育平台的互动性，才能更好传播非遗文化。 

（4）电子商务平台：随着电子商务的普及，非遗产品和文化体验的在线销售和推广成为非遗传播的新途

径。非遗产品投入商业获取利润反哺非遗传承，是一条可持续之道；搭载贸易全球化的浪潮，非遗工艺能够更

广泛的海内外消费群体；通过电子商务平台，非遗传承人和企业可以建立自己的品牌，提升非遗产品的知名度

和影响力；通过收集和分析用户数据，非遗传承者能够更好地了解市场需求和受众偏好，从而使非遗衍生品顺

应时代潮流，增强其生命力。 

目前，非遗变现前景总体上可观。2023 年淘宝非遗购物节期间，蓝印花布、扎染服饰等四大工艺衍生品

销售额突破 2.3 亿元，其中“二十四节气”主题蓝染围巾单品销量超 10 万条。然而，低价竞争导致部分产品简

化工艺，往往用化学染料替代植物靛蓝，引发消费者投诉（数据来源：《2023 中国非遗电商发展报告》）；云

南大理扎染工坊通过亚马逊“Handmade”专区出口扎染桌布、抱枕等产品，定价为国内市场的 3-5 倍，2022 年

销售额达 80 万美元。但平台抽成高达 15%，挤压工坊利润空间[5]（案例来源：大理市非遗保护中心访谈记录）。 

非遗产品变现反哺非遗传承是一条必经之路，但往往存在过度商业化倾向，以及地域覆盖不均等问题。过

度强调非遗产品的商业价值可能导致非遗文化价值的淡化、市场竞争激烈、质量良莠不齐等问题，警醒传播者

在非遗产业化、商业化的过程中需强调文化内涵、加强质量监管、制定有效合理的市场策略。 

3.1.7  技术应用研究结果 

（1）增强现实（AR）和虚拟现实（VR）： 

AR（增强现实）通过叠加虚拟信息于现实场景中实现交互体验，VR（虚拟现实）则通过完全沉浸式环境

模拟真实或虚构场景。两者在非遗传播中可突破物理限制，提供多维感知的文化体验。 

目前，AR/VR 技术在非遗保护领域往往应用于文化符号可视化、数字展馆建设等方面。 
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例如，故宫博物院利用 VR 技术对清代宫廷服饰中的蓝印花布纹样进行数字化复原，用户可通过 VR 设备观

察纹样细节及印染工艺步骤（如夹缬雕版过程）。该项目已上线“故宫名画记”平台，累计访问量超 200 万人次

（数据来源：故宫博物院 2022 年度报告）。云南省非遗保护中心联合腾讯文旅开发“白族扎染 VR 工坊”，用

户可通过手柄模拟扎花、浸染等动作，系统根据操作精准度生成个性化扎染图案。2023 年试运行期间，用户

留存率达 65%，但设备成本（单套 1.2 万元）限制了规模化推广（数据来源：《2023 年云南非遗数字化报告》）。 

但 AR/VR 的应用仍存在诸多不足。VR 设备及内容开发成本高昂，中小非遗机构难以承担（如大理扎染

项目依赖政府补贴）；中老年用户对虚拟操作适应性低，实地调研显示仅 18%的 50 岁以上用户完成全部交互

流程；VR 场景多聚焦工艺步骤演示，缺乏对纹样象征意义的深度阐释，致使文化传播浮于浅表。 

（2）人工智能（AI）： 

人工智能的发展日新月异，在非遗传播领域，其主要应用于数字化保存与管理、根据用户行为进行智能推

荐、提供非遗知识的在线课程与互动体验、辅助非遗制作与创新、检测非遗项目的保护情况、制定市场策略、

提供虚拟的非遗文化体验等等。例如，百度开办“AI 纹样活化”项目，与苏州丝绸博物馆合作，利用 AI 对馆藏

明清蓝印花布纹样（如“麒麟送子”“连年有余”）进行智能识别与分类，生成可适配现代服饰的矢量图库。2023

年该图库开放下载后，被 200 余家设计机构采用，但 AI 生成的简化纹样被批评“丢失传统构图神韵”（数据来

源：《2023 中国非遗数字化发展白皮书》）。抖音则基于观看时长、点赞标签等用户行为数据，为蜡染、扎染

等内容匹配精准受众，期间，“苗族蜡染技艺”话题视频播放量超 5 亿次，但算法过度倾向“视觉奇观”类内容（如

快速染色过程），导致工艺文化解读视频曝光量不足 10%（数据来源：字节跳动《2022 非遗内容生态报告》）。 

将人工智能合理应用于非遗的保护与传承，有利于提高非遗知识普及效率、促进非遗创新、优化非遗市场

推广、丰富非遗文化体验。然而，AI 技术的应用也面临版权争议、文化误读风险等挑战，目前尚未得到广泛

应用。 

（3）大数据分析： 

大数据分析可通过采集与分析用户行为数据，揭示非遗传播规律与市场需求。 

在非遗的保护与传承领域，大数据分析能够提供基于数据的决策支持、精准营销、资源优化和趋势预测，

在非遗项目市场分析、保护策略、传承人识别、市场推广、教育培训等方面发挥作用。例如，阿里巴巴“非遗

消费地图”基于淘宝平台销售数据，分析蓝印花布、扎染产品的区域消费偏好。数据显示，江浙沪地区偏好“新

中式”家居衍生品（如靠垫、桌布），西南地区则青睐传统服饰，据此指导厂商定向铺货，2022 年相关产品 GMV

增长 42%（数据来源：《2022 中国非遗消费趋势报告》）。剑桥大学团队对 Instagram 上#indigo（蓝染）标签

的 10 万条评论进行语义分析，发现欧美用户关注“环保属性”（提及率 61%），而东南亚用户更重视“纹样文化

寓意”（提及率 55%）。该研究为四大印染工艺的跨文化传播策略提供了数据支撑（数据来源：Cambridge Digital 

Humanities, 2023）。 

然而，大数据技术的应用也存在数据隐私风险、非遗工坊分析能力不均等挑战，希望未来能够突破技术瓶

颈，为非遗传承保驾护航。 

（4）区块链技术： 

区块链（英文名：blockchain 或 block chain）基于去中心化、不可篡改的分布式账本技术，保障非遗数字

资产的真实性与溯源性。在非遗的保护与传承领域，区块链技术基于其透明性、不可篡改性、去中心化、增强

信任及激励机制等优势，可应用于非遗作品的版权保护、非遗产品的溯源、非遗传承人的认证、提高非遗项目

的透明度、非遗文化的推广等方面。例如，敦煌研究院“数字供养人”项目联合腾讯区块链，将唐代绞缬纹样制

成 NFT 数字藏品，限量发行 1 万份，销售收入用于莫高窟壁画修复。2022 年首期发行 48 小时内售罄，但二

级市场炒作导致价格波动剧烈，偏离文化保护初衷（数据来源：敦煌研究院公告）。贵州蜡染原料溯源系统则

利用区块链记录黔东南地区蜡染原料（蜂蜡、靛蓝）的采集、加工与运输全流程，消费者扫码可验证产品真实

性。2023 年该系统覆盖 30%的本地工坊，但因农村网络覆盖不足，30%的节点数据上传延迟超 24 小时（数据

来源：贵州省非遗保护中心）。 

然而，区块链技术门槛高，据调研数据，仅 12%的非遗传承人了解区块链基本原理，需依赖第三方技术团

队。而比特币等公链的能源消耗引发批评，非遗项目多转向联盟链，但仍面临算力不足问题（案例：敦煌 NFT
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采用腾讯至信链，交易速度较慢）。技术复杂性、成本高昂、能源消耗过盛等缺陷使其未能广泛应用于传统的

非遗产业。 

3.2  调研结果分析 

3.2.1  综合分析 

本研究通过混合研究方法，系统探讨了数字人文技术在四大传统印染工艺海外传播中的应用潜力与挑战。

核心发现如下： 

(1)传播效果的两面性：数字技术显著提升了非遗的可见度（社交媒体认知途径占比 53.72%），但传播深

度不足。以蓝夹缬为例，海外受众对其工艺细节的认知率不足 40%（实地调研数据），反映出内容碎片化问

题。这与全球本土化理论相呼应——技术虽打破地域限制，但文化符号的深层解读仍需本土化适配。 

（2）代际传承与技术创新悖论：问卷显示，76.5%的受访者认可 AR/VR 技术对非遗传承的促进作用，但

传承人王河生在访谈中强调："机器能复制图案，但染缸温度的控制仍需十年经验"。这表明数字工具在标准化

传播中具有优势，但活态传承的核心仍依赖"人"的技艺与情感联结。 

（3）文化消费的认知落差：文创产品购买意愿（47.79%）与工艺认知度（83.19%）存在显著差距（χ²=12.34, 

p<0.01）。因子分析显示，消费者更关注产品的"美学性"（载荷 0.737）而非"文化内涵"（载荷 0.412），印证

了文化符号在跨文化传播中的意义流失风险。 

3.2.2  策略建议 

基于上述问题，本研究提出以下实践路径： 

（1）构建"三维一体"传播体系： 

内容维度：构建分层内容矩阵：基础层以短视频呈现工艺亮点（如抖音 15 秒扎染教程）；深化层通过慕

课平台开设《中国印染技艺史》系统课程；体验层联合博物馆开发 VR 项目，复刻蓝夹缬“雕版-浸染”全流程交

互场景；建立“符号转译”机制，为蓝印花布中的“麒麟送子”图案添加跨文化注解，例如与西方独角兽神话进行

意象联结。 

技术维度：搭建非遗数字孪生平台，运用区块链技术对传承人技艺进行动作捕捉与数字确权，如温州蓝夹

缬的“雕版-浸染-固色”全流程 3D 建模。开发适应性算法，在 Instagram 等平台部署文化语义识别模型，自动推

送蓝染教程给关注#SlowFashion 的用户。 

机制维度：设立“非遗数字传播基金”：对中小企业开发的 AR 非遗应用给予 50%研发补贴。推行“传承人

数字导师制”：选拔青年传承人赴硅谷科技企业研修，培养“工艺+技术”复合型人才。 

（2）实施差异化区域策略 

目标区域 核心问题 定制方案 

东南亚 文化认同度高但消费力有限 
联合 Lazada 平台推出“工艺包”：消费者购买材料包，通过直播跟

随传承人远程制作 

欧洲 对工艺哲学价值需求强烈 
与包豪斯设计学院合作开发“极简蓝染”系列，突出“Less is More”

东方美学 

非洲 本土印染产业竞争 输出靛蓝种植与环保印染技术，通过技术合作实现文化渗透 

4  结语 

本研究首次系统论证了数字人文技术在工艺类非遗传播中的"双刃剑"效应：技术赋能显著扩大了传播覆盖

面，但过度依赖数字化可能导致文化内核的稀释。实践层面提出的"三维一体"模型，为平衡技术工具理性与文

化价值理性提供了新思路。然而，研究仍存在局限：海外样本集中于南美与欧洲（占比 82.3%），对非洲、中

东等地的传播特性探讨不足；技术应用研究多停留在理论推演，缺乏实证数据支撑。未来研究可拓展至以下方

向：1）开发非遗数字传播效果评估指数（ICH-DEI）；2）探索脑机接口技术在沉浸式文化体验中的应用。唯

有在技术创新中坚守人文内核，方能使千年印染技艺在数字时代真正"活起来""走出去"。 
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