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文化数字赋能新发展 

——再现北海魅力“海文化” 

许承佩 1*，陆  芸 1 

（1.百色学院旅游与电子商务学院，广西壮族自治区百色市，533000；*通讯作者，3235958859@qq.com） 

摘 要：党的二十大提出实施国家文化数字化战略，让数字技术赋能文化发展，让技术的赋能为文化发展创新

传播方式和传播格局。因此以党的二十大提出的实施国家文化数字化战略为背景，结合新时代海上丝绸之路

倡议，以北海这一具有丰富“海上丝绸之路-海文化”资源的城市为研究对象，提出文化数字赋能新发展，再

现北海魅力“海文化”这一研究课题。探析“海文化”在发展模式、发展内容、体验模式三个方面的现状，

并从创新发展模式、文化内容、体验方式以及人才培养等方面提出发展北海“海文化”的路径选择，以期为

北海“海文化”的高质量发展提供参考。 

关键词：文化数字战略；新时代海上丝绸之路；北海“海文化”；文化数字技术赋能 

引言 

习近平总书记指出：“文化和科技融合，既催生了新的文化业态、延伸了文化产业链，又集聚了大量创

新人才，是朝阳产业，大有前途。[1]”如今随着网络信息技术的发展，数字文化正成为文化发展的重要形式。

目前互联网、大数据、云计算、人工智能、区块链等技术加速发展，为文化创新发展提供了技术支撑和广阔

舞台[2]。因此本文在积极响应习近平提出发展 21 世纪“海上丝绸之路”倡议的背景下提出将文化数字技术赋

能“北海海上丝绸之路文化”，推动海丝文化再次创新发展。通过实践分析北海目前在发展海上丝绸之路的

“海文化”所采取的措施中存在的局限性。并通过案例分析利用数字文化、元宇宙等新兴文化发展模式的实

践案例，推测文化数字技术赋能北海发展“海文化”所带来的效益，研究运用文化数字技术创新北海海上丝

绸之路文化发展模式的可行性。 

1  北海“海上丝绸之路”文化的“前世今生” 

1.1  “海文化”的“前世” 

《汉书·地理志》载：“自日南障塞、徐闻、合浦，船行可五月，有都元国……黄支之南，有已程不国，

汉之译使自此还矣。”这是史籍对于“海上丝绸之路”最早的记载。古汉代海上丝绸之路分为东、南海两条

航线。而南海航线也称“南海丝路”，是西汉时始发于广东徐闻港到东南亚各国后延续到西亚直至欧洲的海

上贸易黄金通道，北海正是“南海丝路”始发港之一。作为始发港的北海虽然经历了漫长岁月的洗礼但是仍

然保留着大量有关海上丝绸之路的文物遗址。而这些文物遗址就是本次所调查研究的北海“海文化”。 

1.2  “海文化”的“今生” 

当今的海上丝绸之路是“一带一路”倡议的重要组成部分，是中国与沿线国家开展经济合作、文化交流

的重要平台。国家主席习近平在《携手推进“一带一路”建设》主旨演讲中指出“古丝绸之路打开了各国友

好交往的新窗口，书写了人类发展进步的新篇章”。民进中央文化艺术委员会主任、北京大学中文系教授张

颐武表示，世界格局正在发生变化，在开放的今天，北海是中国西南连接东南亚的关键节点、中国面向欧亚
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非大陆的重要节点更是海丝建设的关键节点，而具有新时代发展意义的“海文化”，也将有着无限机遇和未

来在命运共同体中的独特作用[3]。 

2  文化数字技术赋能“海文化”实证分析 

2.1  北海“海文化”发展局限性分析 

2.1.1  北海“海文化”的发展现状 

目前北海在发展海上丝绸之路文化方面采取了非常多发展措施。“北海依托合浦汉代文化博物馆、四方

岭、文昌塔等历史文化资源，建成广西首个海丝文化遗址公园，并于 2022 年获评为国家 4A 级旅游景区；将

北海近代中西文化系列陈列馆打造成国家 4A 级旅游景区——《印象·1876》北海历史文化景区”。在“海文

化”发展宣传方面，北海基于海上丝绸之路的历史背景，创编了大型历史舞台剧《碧海丝路》也先后在东南

亚、欧洲等地进行演出，收获了一致好评并在北海园博园建设碧海丝路剧院，进行演出向市民和游客宣传“海

文化”[4]。 

2.1.2  北海“海文化”的发展局限 

目前北海对于“海文化”的发展采取了大量的措施但通过大量查阅分析发现对于“海文化”发展上还存

有局限。 

（1）文化发展模式无法满足现代社会需求 

目前北海对于“海文化”的宣传还局限于传统大众媒介，传统的宣传方式使得关于北海“海文化”能够

在网络和书籍上寻找到的信息仅仅局限于文物介绍，与海上丝绸之路文化的联系展现的较少，因此导致人们

对于“海文化”的了解较为片面[5]。在利用“海文化”所衍生出的文创产品方面也存在着不足。如今随着消

费者的文化水平、生活阅历和信息来源的拓展，传统的文创产品已不能满足大众的需求，因此具有信息量大、

情感强、便捷度高、专业深、数字化的融媒体文创产品备受期待[6]。  

（2）文化发展内容不充分 

目前以“海文化”为基础创作的文化内容主要是文物展览、创编舞台剧、纪录片等。但随着数字化媒体

时代的发展，单一的文化内容已经无法吸引到消费者者的目光。据调查发现，越来越多年轻人对于“海文化”

并不了解、对“海文化”不感兴趣，认为“海文化”枯燥乏味，因此我们需要思考如何促进“海文化”文化

内容多样性发展[7]。 

同时在构建“海文化”品牌形象方面仍有欠缺。当人们提到海上丝绸之路文化及其港口城市，大多数公

众知道的城市只局限于广州、泉州等城市，“海文化”的品牌建设上较为保守，知名度不高[8]。因此我们需

要思考如何打造北海“海文化”的品牌形象，提高“海文化”的知名度。 

（3）文化体验方式单一化 

目前，“海文化”给参观者所带来的体验项目主要包括参观历史遗址和博物馆、参加民俗活动、品尝地

方美食等传统项目。根据实地调查和深入走访，发现目前采取的体验“海文化”方式，对于公众的体验感受

具有着一定的单一性。 

同时传统的文化体验活动主要依靠线下的形式进行，这使得文化的传播速度和范围受到很大的限制。如

今越来越多的人通过网络来获取和分享文化信息，传统文化体验模式在这方面也显得越来越不适应。 

（4）文化发展专业型人才供应不足 

在“海文化”的建设人才队伍中，主要依赖考古类专业的人员。这显然已经无法满足数字时代中文化发

展的需求[8]。而人才短缺的原因有两方面：一方面，缺乏专业技术方面的培训机构，导致文化发展受到阻碍；

另一方面，对于人才的激励机制和优惠政策还有待加强。 
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2.2  数字化技术赋能“海文化”可行性分析 

2.2.1  数字化技术赋能“海文化”的理论支持 

2021 年国家文化和旅游部发布了十大重点文旅任务和规定，重点强调要推进文旅产业数字化发展[4]。而

《“十四五”数字经济发展规划》也提出，要促进社会服务和数字平台要深度同和，明确提出与文旅产业融

合发展，以高新技术手段让更多消费者可以感受到数字文旅产业变革所带来的全新体验[9]。 

如今随着我国第一家博物馆互联网网站由河南博物院建立，数字化技术成为文化传播的载体并在国内博

物馆展示中得到越来越广泛的应用[3]。不少省份地区基于本土文化，再借文化数字技术之力赋能特色文化发

展，创新传统文化体验模式，为本土特色文化在新时代发展中探索出新的发展亮点。 

此外，数字时代中的电子商务也将为“海文化”的发展添砖增瓦。文化和旅游部发布了关于推动数字文

化产业高质量发展的意见，进一步强调了电子商务在文化产业中的重要地位。电子商务在国际双循环中起到

桥梁的作用，电子商务平台使得不同国家和地区的文化产品更容易被全球消费者接触和购买，从而促进了文

化的交流和融合，如茶文化，通过电子商务平台，得以在全球范围内传播和推广。 

另一方面北海市政府在对于海上丝绸之路文化发展高度重视。近年来，北海市积极推动海上丝绸之路文

化史迹联合申遗，建成了三十多家历史主题博物馆，引进海上首港、高德古镇等总投资超千亿元的重大文旅

项目。因此在数字时代中，数字化技术赋能文化产业发展将成为未来一大趋势发展，将其与北海“海文化”

相结合发展，二者定会碰撞出耀眼的火花。 

2.2.2  数字化技术赋能“海文化”的实践基础 

数字化技术在文化发展中的应用成功案例： 

“云游敦煌”项目以互动体验为核心，通过分类呈现与深度解读敦煌石窟艺术，累计上线 30 个专题石窟

展览和 500 余幅壁画高清影像数据，为用户构建结构化文化遗产数据库。项目创新推出定制化服务，如基于

用户偏好的"敦煌色彩AI生成"功能已产生超200万份个性化作品，结合每日推送的壁画故事与哲理短句服务，

使传统文化融入现代生活场景，形成持续性文化浸润。据敦煌研究院数据显示，该项目上线两个月累计访问

量突破 1200 万人次，用户日均停留时长达到 15 分钟，促使 35 岁以下年轻群体占比提升至 67%，成功实现文

化遗产的数字化“破圈”传播。 

其次“故宫元宇宙”项目聚焦虚拟现实技术创新应用，运用厘米级精度的三维激光扫描技术，已完成 98

座重点建筑和 186 万件文物的数字化重建。通过 VR/AR 交互系统，观众可深度体验养心殿、倦勤斋等未开放

区域的沉浸式漫游。数据显示自故宫元宇宙官网专题上线以来，故宫网页访问量超过 1300 万人次。根据故宫

博物院的调研显示，该项目成功吸引了近 65%的 34 岁以下用户群体，以及超过 70%的 40 岁以下用户群体，

开创了文物活态化保护与传播的新范式。 

而北海与上述案例中的特色地区一样，具备卓越的地理优势和文化发展潜力。北海作为北部湾地区的重

要港口和大西南地区的重要出海口，又是我国最早的沿海开放城市之一。同时在 2017 年 4 月 17 日，习近平

总书记在北海合浦汉代文化博物馆视察时充分肯定了合浦古代海上丝路文化底蕴深厚，肯定了合浦汉代文化

博物馆围绕古代海上丝绸之路展出的文物有特色。 

因此以北海丰富的海上丝绸之路文化为依托，将“海文化”与数字化技术两者相结合，围绕“海文化”

推出新的体验模式，丰富体验者们的线下线上感受，这将有望成为北海文旅产业发展的一新机遇。 

2.3  文化数字赋能“海文化”发展意义 

北海是汉代海上丝绸之路的始发港之一，虽然经历了漫长岁月的洗礼但是仍然保留着大量有关海上丝绸

之路的文物遗址。如今，以丰富的文化内涵为基础，赋能文化数字技术，为北海发展“海文化”打出一套“线

下+线上”的新发展模式“组合拳”，再现魅力“海文化”，将为北海文旅发展创造新机遇、新亮点，也将有

望推动旅游业的持续发展。 
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3  文化数字技术创新“海文化”路径选择 

3.1  数字技术赋能“海文化”转变文化传统发展模式 

针对于目前单一的线下“海文化”体验形式，可以运用 3D 技术，推出云游模式，使体验者仅需手机即可

全方位游览海上丝绸之路。不仅可自由选择路线、风光和特色，还可以结合小游戏增强体验[10]。同时体验者

也可以通过平台与其他人进行互动，为体验增加了趣味性和互动性。不再局限于传统大众传媒的单一平面宣

传，而是让体验者可以动态化地感受“海文化”，生动形象地展示历史文化遗迹特色，将文化优势充分展现

出来。 

数字化文创类产品不仅是一个商业热点，对于提升文旅产业的影响力，传播海上丝绸之路历史文化资源

的文化内涵，构建北海特色“海文化”品牌也有着积极的影响[11]。 

3.2  数字技术赋能“海文化”引领文化内容高质量发展 

传统文化表现形式受限于时间、空间等因素，而数字技术与优秀传统文化结合，不仅可以丰富文化的存

储介质和载体，还可以革新文化的演绎和呈现形式。 

因此基于“海文化”深厚文化底蕴，运用数字技术创新“海文化”表现形式。例如：大型舞台剧《碧海

丝路》等表演与文化数字技术充分结合，推出交互式观展模式。把优秀戏曲或歌舞与 XR 技术结合并且在沉浸

式观展的基础上融合交互式体验设计。让观众不仅可以沉浸式观看到逼真的戏曲或歌舞表演还能通过互动的

方式，调动更多的感官感受，带来更深层的沉浸式进程之中。 

其次基于“海文化”悠久的历史背景，运用数字技术创新“海文化”内容。例如：结合数字技术与“海

文化”，推出沉浸式故事情境体验。围绕“海文化”的历史发展创作各类系列主题剧情，让体验者自主选择

不同的时期的历史情境进行体验。通过剧情感受，扮演角色，让体验者宛如自己就生活在那个时空之中，充

分感受历史文化，开启一场“历史感受+科技”的奇妙体验[12]。 

数字技术赋能文化显著提升文化的内容品质。顺应技术手段、制作方式、传播载体的变革趋势，推出高

品质网络文化产品，将实现文化价值、技术要素、社会效益的有机统一。 

3.3  数字技术赋能“海文化”助推文化体验方式多元化 

目前，数字技术在文化体验形式的多元化中越来与发挥着至关重要的作用。因为数字技术与优秀传统文

化的融合为公众带来了更多且别样的文化体验。因此，可以运用数字技术打破时空限制，实现多元、立体、

可交互的“海文化”文旅新体验。让体验者在故事情境中感受到岭南文化、海边文化，围绕不同的时代文化

主题展开剧情体验;或是将 AR 或 VR 游览，沉浸式探访复原文化遗址，详细观看遗址细节，今昔对比等体验

新方式运用到北海合浦的汉代古墓、大狼古城遗址、草鞋村遗址等遗址之中，丰富“海文化”的体验方式。 

利用数字媒体技术为观众带来沉浸式的感知体验，将更好地传递了优秀传统文化的价值观念和人文精神。 

3.4  数字技术赋能“海文化”促进新型人才培养 

数字经济的崛起正在改变职业结构和人才的知识技能结构。意味着未来的人才需要具备更强的数字技能

和适应新技术的能力，也意味着北海在运用数字技术赋能“海文化”发展需要培养和引入更多的综合性技术

人才。对此北海需要加快构建海上丝绸之路文化旅游教育和数字技术人才培养体系。第一，制定相关的优惠

政策，吸引区外技术性人才加入到北海数字化“海文化”建设队伍之中。第二，搭建人才建设平台，引进一

批具有领军型、高层次的专业性人才，着力培养一批海上丝绸之路文化产业领域的领军人物和后备人才，加

大力度推动海上丝绸之路文化产业人才培训基地。第三，建立激励机制。建立健全人才培养的激励机制，促

使人才反哺北海发展[13]，激发更多人才投身于数字技术与“海文化”产业研究和创新之中[8]。 
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4  结语 

如今数字化技术赋能文化发展已成为文创产业发展新模式，越来越多地区根植于本土特色文化，借数字

技术之力，创新文化发展。为消费者打造能够感受不同时空、空间范围的文化体验，让文化“活化”让体验

者感受到不用身临其境胜过身临其境的情感，消解文化遗产的古老感、沧桑感，使其焕发新生，拉近与受传

者的心理距离[14]。因此基于发展新世纪海上丝绸之路的时代背景，运用数字技术创新北海“海文化”的体验

模式，吸引更多消费者走进“海文化”，再现北海“海文化”魅力。这将有助于“海文化”走向更广阔的发

展天地之中，向世界输出中国文化，展示我们的文化自信。 

基金项目 
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