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壮锦纹样活化中的课程思政实践——以崇左壮族博物馆文
创设计为例

侯潇玲

（广西民族师范学院，广西壮族自治区崇左市，53220；3514804951@qq.com）

摘　要：作为被列为非物质文化遗产的工艺瑰宝，壮锦承载着独特而深厚的地域文化。在全球化与现代化不
断推进的背景下，广西壮锦正逐渐失去其原有的文化底蕴，同时也在市场竞争中表现出明显的适应力欠缺等
问题，为了使壮锦纹样在现代社会中的设计应用实现更深入的融合，需要着重发掘其中所蕴含的生活情感内
容，并将其与当今社会的主流价值观进行有机结。本文以崇左壮族博物馆的文创设计为案例，借助文献研究
和实地观察等方法，探究壮锦纹样所呈现的艺术特征及文化意蕴。在此基础上，分析其文创产品现存的发展
瓶颈，并据此给出有针对性的改进策略，在当代文创设计过程中融入广西壮锦纹样，可有效打破传统表现形
式所存在的限制，拓展其应用场景，进而更全面地展现该元素所承载的文化内涵。同时，这一实践主动契合
铸牢中华民族共同体意识的时代要求，为其赋予了崭新的时代意义。
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引言

近年来，保护和存续民族传统文化日益受到社会重视，2022年8月中共中央发表的《“十四五”文化发展
规划》文件指出文化是国家的民族之根，也是国家的治理之魂 [1]。在此背景下，将传统民族文化元素融入现
代文创设计，已成为推动民族文化传承、创新的主要方式，这一趋势也为壮锦文化发展创造了至关重要的支
撑环境。广西非遗符号作为地域文化的独特标识，不仅承载着丰富的历史信息和民族智慧，还具有深厚的文
化内涵和审美价值 [2]。

新时代背景下，壮锦文化的传承发展被赋予双重使命：其一是凝聚地方文化自信与认同，其二是促进文
化多样性及丰富性，以壮锦纹样在文创产品中的应用为研究对象，可为地方经济创新发展注入动力，将壮锦
纹样与现代文创产品巧妙结合，使壮锦与现代设计关系更加密切 [3]。如何有效地结合传统艺术形式与现代设
计理念，成为了许多文创产品设计者急需解决的问题。

研究的目的在于探索壮锦纹样在文创产品设计中的应用，以促进地方文化的传承与创新，增强民族自豪
感，把壮锦纹样和文创产品相互结合设计，并应用到日常用品当中，能够更好的吸引人们的关注，激发人们
的兴趣与共鸣，可以在更广泛的层面上增强公众对壮锦文化认知，这样有利于壮锦文创产品在全球文化市场
中再定位。对壮锦纹样展开研究，能进一步为设计师激发创作灵感，还可推动区域文化实现活化与再生，如
此一来，区域文化便能在当代设计中充分展现独特民族魅力，彰显深厚艺术价值，这一过程既是文化自信的
直观体现，也承载着对壮族传统手工艺的尊重，它能为文创产业注入丰富文化底蕴，同时提升其市场竞争
力，助力产业更好发展。

1. 壮锦纹样的概述

1.1. 壮锦纹样的介绍
壮锦是壮族民间妇女的传统手工艺织品,也是广西最有代表性的工艺品之一,与云锦、蜀锦、宋锦并称

为‘中国四大名锦’，壮锦作为最具地方特色的非物质文化遗产,对其进行保护与开发具有非常重要的意义 [4]。
壮锦的制作以棉线或丝线为原料，织造工艺精湛复杂，每一缕丝线都融合了壮族民众的宇宙观念、图腾信
仰、审美取向以及对幸福生活的向往，进而形成独具特色的纹样系统。
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1.2. 壮锦纹样的主要分类
壮锦纹样是艺术价值和文化内涵的核心载体。这些图案的灵感被对自然界事物的细致观察、对神话传说

的尊崇、对生命延续的期盼所激发，经过历代工匠艺人的不断提炼、创新，最终形成品类丰富的图案集合，
其核心类别主要有几何纹样、动植物纹样、文字纹样以及其他纹样。

1.2.1. 几何纹样
在壮锦的各类纹样里，几何纹样是历史最为悠久且数量最为庞大的一种。它们借助高度抽象与几何化的

线条、形状来展现自然界的万物或是某种思想观念，往往仅保留所象征事物的部分核心特质。常见的几何纹
有菱格纹、回形纹，八角纹、太阳纹等。

1.2.2. 动物纹样
在壮族文化传统中，动物扮演着不可或缺的角色，深深植根于他们的日常生活和精神世界，动物纹样是

壮锦最具特色的纹样之一 [5]。壮族自然与图腾信仰孕育了壮锦动物纹样，先民对动物力量的理解借此得到呈
现，这些纹样并非简单装饰，而是信仰的重要载体，织物中融入的动物形象，象征着民众渴望获取庇护的力
量。

壮锦上的动物纹样种类繁多，既有牛、象、鹿、鱼、蛙、蝴蝶这些现实中的生灵，也少不了龙、凤、麒
麟、狮子这些传说中的祥瑞，这些图案不仅是图腾和神灵信仰的体现，更寄托着壮族人民对幸福生活的期
盼。

1.2.3. 花卉植物纹样
壮族人民把对自然的观察、热爱融入织锦之中，选取生活里常见的花草树木作为创作素材，其中花卉纹

样运用频繁，莲花、牡丹、菊花与寿星花等尤为常见。这些纹样不仅具有装饰性，更承载着深厚的文化寓
意：莲花代表高洁清雅，牡丹昭示富贵荣华，菊花象征坚贞不屈，寿星花则寄寓健康长寿。每一种花卉都被
赋予美好而深刻的祝愿。

1.2.4. 文字纹样
这类纹样以汉字等文字符号为蓝本，通过艺术变形、组合与排列，幻化成别具特色的装饰图案，像“卐

”字符象征寓意吉祥，“井”字纹象征富贵，“囍”字纹传递喜庆祥和。这些字纹经过匠心独运的设计，能
连成一体，铺满整个锦面，既保留了文字的吉祥寓意，又营造出独特的视觉享受。

1.2.5. 其他纹样
壮锦的纹样题材十分广泛且丰富，其造型有着独特的魅力。其他纹样包括人物纹样、铜鼓纹、吉祥纹等

等。

2. 文创产品的概述

2.1. 文创产品的概念
文创产品就是“文化+创意+产品”的概念 [6]。简单来说，文创产品就是文化加创意的产品，其核心内涵

是依靠文化资源，通过创意转化、市场化运营，最终形成既具备文化价值又拥有实用功能的产品或服务。文
创产品的灵魂在于 “文化”，它既可以是宏大的历史叙述、经典的艺术 IP，也能是地域性的民俗风貌或是非物
质文化遗产。而 “创意” 则扮演着桥梁的角色，借助设计、科技、叙事等方式，将静态的文化资源转化为能与
当代消费者产生情感共鸣的动态体验。“市场价值” 是最终的落脚点，唯有确保产品能在市场中流通，才能实
现经济效益与社会效益的统一。

2.2. 文创产品的分类
中国文创产品种类繁多，可以从不同维度进行系统性分类，根据表1所示：
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表1 文创内容的分类（作者绘制）

分类方式 子类别 事例

按产品形态划分

家居生活类 如装饰摆件品、创意厨具、陶瓷制品、特色家纺等

办公文具类 如主题笔记本、创意书签、胶带、笔具等

服装饰品类 如IP联名服饰、丝巾、刺绣鞋包、珠宝首饰等
数字媒体类 包括动画、游戏、影视作品、数字藏品、表情包等

出版物类 如艺术画册、主题图书、创意杂志等

旅游纪念品与礼品 结合地方特色和景点文化的纪念品、伴手礼等

按文化属性
划分

博物馆文创 以博物馆馆藏文物为灵感来源，如故宫系列文创

非物质文化遗产文创 将非遗技艺（如木雕、刺绣、扎染）与现代设计结合的产品

文化IP衍生品 基于影视、动漫、游戏、文学等领域的知名IP开发的周边产品
红色文化文创 基于革命文化、英雄人物事迹为主题的文创产品。

地域文化文创 深度挖掘特定地域的历史、民俗、特产等文化元素进行开发的产品

3. 广西壮锦文创产品研究现状与问题

如今，壮锦元素用在文创设计里，早已不只是传统织物那么简单，它走进了现代生活的方方面面，设计
师们试着把壮锦独特的图案、色彩或材质，放进各种产品中，好让它们更贴合当下的消费潮流。然而，广西
地区文化创意产品的实际状况却并不理想。

3.1. 市场化不足
壮锦文创产业在推向市场过程中，面临着明显的发展阻碍，其关键问题在于对市场的适应能力欠缺，壮

锦文创产品面临的首要困境，是设计理念同实际操作之间产生脱节。多数设计受限于文化本位框架，过度依
赖传统图案、纹样等元素的简单复制，对当代消费群体多元化、个性化需求特征未能充分把握，现代消费者
的实际需求被此种设计思路所忽视，最终导致产品既难以满足目标市场的审美偏好，也无法适应其消费习
惯。

3.2. 创新程度不够
当前壮锦文创设计领域，创新实践多停留在表层，这种浅层创新，主要表现为运用壮锦元素时手法过于

简单化、模式化，具体而言，许多设计师开发文创产品时，往往直接挪用传统壮锦纹样，将其机械复制后印
制于丝巾、抱枕、笔记本等各类日常用品之上，如此设计手法缺乏创意转化，既难以挖掘壮锦文化深层价
值，又易导致市场充斥雷同产品，严重削弱壮锦文创的市场竞争力，更值得关注的是，此类浅层创新设计难
以触及壮锦文化深层内涵，如独特民族精神、工艺智慧、审美价值，同时难以契合当代消费者生活方式及其
审美需求。

3.3. 现代审美转化不足
在当前的博物馆文化传播过程中，以受众为依托的情感价值往往被忽视，只是盲目地将文物藏品表面的

图案与产品直接结合，导致藏品失去原有的内涵，受众的情感需求也没有得到满足 [7]。经实地考察崇左壮族
博物馆壮锦文创衍生品并深入调研可知（见图1），当前壮锦纹样在应用于文创产品设计时，转化不足问题显
著存在，现有壮锦产品的设计仍主要局限于传统手工艺范畴，其深层的艺术价值及文化内涵尚未充分展现，
从产品种类来看，当前壮锦文创产品仍多集中于服饰及家居类常规产品，尚未突破当代创新特质，在纹样运
用方面，设计师常常直接采用传统纹样，对纹样元素缺乏提炼、重构，使得产品与现代审美需求之间存在较
大差距，文化表达层面，现有壮锦产品对壮族文化深层价值挖掘尚浅，未能充分诠释其独特魅力。

因此，如何将传统壮锦元素与现代设计理念相结合，创作出既具有民族特色又符合现代审美需求的产
品，成为当前设计领域的重要课题 [8]。
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图1 崇左博物馆馆内部分文创展品（考察拍摄）

4. 策略与建议

4.1. 加强产品市场化定位
随着消费升级趋势不断加强，现代消费者对文创产品的需求已经发生根本性变化，他们更加看重产品的

实用价值、时尚元素和创新特性，而当前壮锦文创市场普遍将文化符号简单复刻于产品表面，其功能开发与
使用场景应用明显滞后，这导致产品实用性难以契合消费者需求，构成显著挑战；另一方面，传统壮锦视觉
特征与年轻群体的审美偏好存在隔阂，创新不足使得产品无法有效激发该群体的情感联结。

市场定位不明确进一步阻碍壮锦文创的市场化进程，市面上大多数壮锦纹样产品对消费群体定位不是很
清晰，没能针对不同年龄段、消费层次的用户进行精准设计，使得产品同质化现象严重，市场竞争力不强。
这种定位上的缺失，不仅让产品和消费者需求之间的偏差越来越大，还限制着壮锦文创产品的市场渗透能力
和品牌影响范围。有鉴于此，壮锦文创产业要实现可持续发展，迫切需要从革新设计理念开始，建立以市场
需求为导向的产品开发机制，在传承文化精髓的同时，着力提高产品创新性和市场适应能力，以此增强产品
市场竞争力。

4.2. 加大创新力度与深度
当前市场上兼具三重特质的壮锦文创代表产品十分罕见：既能准确传达其文化内核，又可适应现代生

活，还能形成广泛市场影响，这种状况不仅限制壮锦文创产业发展，在一定程度上也制约着制约壮锦文创产
业成长，阻滞传统文化传承创新，要逆转此局面，需要设计师们深刻把握壮锦文化精髓，熔铸传统元素与现
代理念，创造兼具文化深度、现代审美的创新文创产品。

4.3. 加强壮锦文创产品的实用性与趣味性
前通过将壮锦纹样符号衍生的文创产品融入各种形式，营造具有审美性和实用性文化创意产品，以趣味

性作为创意方向，通过将现代形式与纹样元素巧妙融合，展示壮锦纹样的文化之美。此举旨在通过富有亲和
力的文创产品，加深大众对壮锦纹样认知，进而更好的宣传壮锦文化。

5. 不同风格壮锦纹样的创新设计与实践

5.1. 《天文之页——壮锦纹样创新设计》
《天文之页——壮锦纹样创新设计》以广西壮锦元素为核心，对壮锦中不同形态的几何纹、花卉纹、动

物纹、回字纹、万字纹等符号元素（见图2）进行提取、变形、重构以及再设计，在原图案搭配的基础上将纹
样简化、拆分和重组，同时运用现代化风格组合成新的纹样图案。在整体配色上，首个纹样沿用壮锦传统红
蓝色，彰显古朴底蕴；后四个纹样以四季颜色为灵感主线，融入现代流行辅助色，既保留壮锦文化精髓，又
通过纹样的创新重构与季节化的情感表达，实现传统与现代的巧妙融合，赋予壮锦新的表达形式，让古老的
壮锦纹样在新的配色与构图中焕发出独特的时代魅力。
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图2 天文之页系列壮锦纹样元素提取（作者绘制）
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5.1.1. 线稿展示

图3 天文之页系列壮锦文创主视觉线稿（来源作者绘制）
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5.1.2. 完成稿展示

图4 天文之页系列壮锦文创主视觉图（来源作者绘制）

5.2. 《壮韵纹样》的纹样设计
《壮韵纹样》作品以深蓝、深绿、粉为主。在提取传统壮锦纹样的基础上与现代审美风格进行重构，并

搭配其更加符合现代人审美的颜色。使其既保留了壮锦纹样的文化内涵和象征意义，又更符合现代人的审美
需求。也致力于宣传壮锦传统纹样，扩大其影响力。主要图案提取纹样如图5所示：
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图5 壮韵纹样系列壮锦纹样元素提取（来源团队成员绘制）
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5.2.1. 线稿展示

图6 壮韵纹样系列壮锦文创主视觉线稿（来源团队成员绘制）
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5.2.2. 完整稿展示

图7 壮韵纹样系列壮锦文创主视觉图（来源团队成员绘制）

6. 日常生活类文创产品的应用

日常生活类文创产品指将文化元素融入日常生活用品设计中所形成的创意产品。此类产品不仅具备实用
功能，还承载着丰富的文化意蕴，能够唤起消费者的情感共鸣，从而满足其在文化情感层面的需求（如图8—
图17）。
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6.1. 天文之页系列文创产品的应用
6.1.1. 丝巾设计

图8 丝巾效果图

6.1.2. 帽子设计

图9 帽子效果图
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6.1.3. 帆布袋设计

图10 帆布袋效果图

6.1.4. 鼠标垫设计

图11 鼠标垫效果图
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6.1.5. 手机壳设计

图12 手机壳效果图

6.2. 壮韵纹样系列文创产品的应用
6.2.1. 日历设计

图13 日历效果图
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6.2.2. U盘设计

图14 U盘效果图

6.2.3. 鼠标垫设计

图15 鼠标垫效果图
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6.2.4. 信封设计

图16 信封效果图

6.2.5. 挂牌设计

图17 挂牌效果图

7. 结语

综上所述，壮锦作为承载壮族历史记忆与文化基因的非物质文化遗产，其纹样活化与创新不仅是传统手
工艺在当代延续之法，更是民族文化自信的鲜活体现。本文以崇左壮族博物馆文创设计教学为出发点，探究
壮锦纹样在现代文创产品中的应用途径，既指出了当前壮锦文创面临的市场化欠缺、创新层次表面化、现代
审美转化迟缓等实际问题，也明确了突破困境的核心方向 —— 在尊重文化本源的前提下，达成传统纹样与现
代设计理念、消费需求的深度融合。壮锦纹样作为壮族文化的视觉标识，包含着丰富的历史文化信息和民族
审美特性。在当代文化创意产业蓬勃发展的大背景下，怎样将这些传统纹样转化为契合现代审美需求的设计
元素，是设计者需要解决的重要问题。关于广西壮锦纹样在文创产品中应用的研究存在一定欠缺：相关研究
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缺乏长期且深入的探索，未能全面掌握壮锦的历史文化、精神内核及艺术特质。未来将进一步深化对壮锦文
化的研究，以弥补现有不足。
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